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内容概要

这是一本整合营销传播时代的广告文案教程。
首先，从营销传播的角度描述了广告文案传播观念的演变轨迹和广告文案形式的变化趋势，分析了广
告文案执行广告策略、表现广告创意的规律；其次，分析了广告文案的结构规律及其各个构成要素的
写作规律，阐述了广告文案的写作原理与技巧；最后，介绍了广告文案的表现要素与手法、广告文案
撰稿人的素质培养与思维方式。
    这是一本整合中国内地最近十余年广告文案创作与研究新成果的教程。
尽管其中也有一定量的新鲜的国外案例，但绝大多数案例是内地20世纪90年代后半期以来的精彩实战
案例。
    这是一本读图时代的广告文案教程。
作者精心选择了近四百幅各类广告图片符号，以此解说、分析、引证、拓展了各类广告文案表现创意
核心与销售主张的原理、知识和技能。
    本书图文并茂、以图说文、以文解图，具有极强的可读性和专业趣味性，适合作为大专院校和成人
高校广告学、传播学、市场学、管理学等专业的相关课程教材或主要教学参考书，也可以作为广告传
播公司、相关研修机构的培训教材或辅导书，还可供广告、营销从业人员及一般读者自学。
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作者简介

吕尚彬，陕西南郑人，教授，华中农业大学文法学院副院长兼广告与传播学系宅任、硕上生导师，武
汉大学新闻与传播学院广告学系硕士生导师。
主要学术兼职：中国广告协会学术委员、中国广告教育研究会理事、中国新闻传播教育学会理事、中
国优秀广告作品IAI年鉴奖评委、 《广告学报》编委等。
2005年3月至9月赴日本东京，担任吉田秀雄纪念事业财团客座研究员。
主要学术领域：广告传播与媒介发展战略研究。

    先后承担并完成省部级、校级课题8项；现参与承担国家重点课题1项，主持省级课题2项。
出版专著与教材4部，代表性著作有《基础传播学》、  《广告学教程》等。
在《现代传播》、 《新闻与传播评论》、《广告研究》、《光明日报》、《武汉大学学报》、《兰州
大学学报》等报刊发表学术论文40余篇。
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构与标题　第二节　广告口号　第三节  广告文案正文与随文　第四节  系列广告文案第五章　报纸广
告文案　第一节  报纸广告的种类与特点　第二节  文案对报纸媒体特性的配合与表现　第三节  报纸广
告文案的写作技巧第六章　广播广告文案　第一节  广播广告的种类与特点　第二节  文案对广播媒体
特性的配合　第三节  广播广告文案的写作技巧第七章　电视广告文案　第一节  电视广告的种类与特
点　第二节  文案对电视媒体特性的配合与表现　第三节  电视广告文案的写作技巧第八章　网络广告
文案　第一节  网络广告的种类与特点　第二节  文案对网络媒体特性的配合　第三节  网络广告文案的
写作技巧第九章　户外广告文案　第一节  户外广告的种类与特点  ⋯⋯第十章 软文件广告文案第十一
章 广告文案创作与表现第十二章 广告文案撰稿人主要参考文献后记
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章节摘录

插图：
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