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内容概要

本书分为绪论篇、环境资源篇、生产流程篇、营销经营篇和发展理念篇，共计15章。
本书试图以全新的视角来建构现代传媒经营管理的内容和体系框架。
书中既讲述了传媒经营管理的基本知识，又结合具体的传媒实践，深入剖析了现代传媒经营管理的基
本规律，融理论性、实用性和可操作性于一体，力求能学以致用。
同时，书中既吸取了传媒经营管理已有的理念和共识，又大量吸收了当今国内外研究的最新成果，并
在此基础上有所创新。
    本书既可作为高等学校新闻传播学专业教材，也可供新闻从业人员和新闻爱好者阅读参考。
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章节摘录

　　第一章　传媒经营管理概说：　　第一节　中国传媒产业的现状与趋势：　　一、中国传媒业的
现状：　　中国传媒业自20世纪70年代末实行改革以来，获得了较快的发展，取得了巨大成就。
国内四大传统媒体报纸、杂志、电视、广播的发展非常迅速，各类报纸、杂志种类繁多，发行量迅速
扩大，新兴网络媒体发展突飞猛进。
据统计，截至2005年7月，中国大陆共有报纸2 119种，期刊9074种，出版社570家，广播电台282座，电
视台314座，教育台60个，音像制品出版单位320家，电子出版物出版单位121家，www站点（包括.CN
、.COM、.NET、.ORG下的网站）总数约为668900个，它们构成了中国传媒产业的核心部分。
①目前，中国传媒经济总量已处于世界前列：日报总发行量世界第一、电视机拥有量世界第一、手机
拥有量世界第一、收音机拥有量仅次于美国、上网人数世界第二②，至2005年底，网络用户数量已达
到1.1亿，其中宽带用户数量6440万。
如今全国拥有的报纸数是1978年的11倍，期刊数是1978年的9倍。
据2005年5月在韩国召开的世界报业协会第58届年会公布的数字，中国共有28家报纸进入世界报纸销量
的前100名（其中大陆为23家，台湾地区有5家）④。
　　这些数据说明：中国已经建立了一个由报刊、广播、电视和互联网组成的巨大的大众传媒信息网
。
与此同时，这些媒体的经营收入也有大幅度的提高。
据国家工商行政管理局统计，早在2002年，我国电视、报纸、广播和杂志的广告营业额分别达到231.03
亿元、188.48亿元、21.90亿元和15.21亿元。
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