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内容概要

　　我国直销法规实施后，中国直销走上了法治的轨道。
直销在中国是一个新生事物。
无论是直销经济的模式，还是直销经济的作用；无论是直销经济的内在规律，还是直销经济对传统营
销的挑战：无论是直销经济的供需关系，还是直销经济的结构调整，等等，都有必要对之进行专门的
深入研究。
因此，研究和学习中国直销经济学就显得很有必要。
《中国直销经济学》的写作和出版的意义也就在于此。
　　本书作者运用马克思主义经济学理论和微观经济学关于供给与需求的基本原理，从消费者、直销
员，直销企业三者的关联度出发，构建了中国直销经济学的理论框架。
在对中国直销进行大量调查的基础上，作者从经济学角度深入研究我国直销经济的发展规律、发展趋
势、发展方向，对中国直销市场、直销企业的生产与成本、直销产品的定价策略、直销信息不对称及
政府的作用、直销的博弈与策略决策、直销的知本与智本及社会资本、直销企业与中国家庭的经济行
为、直销分销渠道与供应链管理、市场规则下的中国直销企业治理结构、直销企业的财务与会计管理
，中国直销的社会福利等方面，提出了许多很有理论价值和学术价值的新颖观点，对促进中国直销行
业的健康发展具有重要的指导作用和启迪意义。
　　本书是适应法治经济条件下中国直销的发展需要而撰写的，是我国第一部最具系统性、最具权威
性、最具指导性的直销经济理论教科书，她的出版和问世，标志着直销经济学这门新兴学科在中国的
正式诞生！
本书主要适用于直销企业中层以上管理人员，大专院校研究经济的教师和学生（可作为教材），直销
系统和团队的领导人员，国家直销管理机关人员，研究直销经济的专家学者等阅读；同时适用于社会
各级图书馆馆藏。
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作者简介

　　欧阳文章，原名黄志冲，中国直销经济学理论专家，曾在江苏省委办公厅工作，现任国家直销经
济发展指导中心（筹）负责人和北京新东方直销咨询顾问中心主任。
先后出版《农业福利经济学》、《经济结构学导论》、《法治下的中国直销》、《特许经营理论与实
务》等多部专著。
近年来，在我国主要经济理论刊物上发表经济学论文100多篇，不少文章被收录在中国人民大学的复印
资料中和被译为外文发表在美国某大学的杂志上。
特别是他在北京大学出版社出版的《中国直销经济学》，标志着我国直销经济学这门新兴学科在中国
正式诞生！

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<中国直销经济学>>

书籍目录

前言 中国直销需要正确的理论指导第1章 绪论1 中国直销经济学研究的任务1.1 厘清中国直销经济的发
展方向1.2 探明中国直销经济的发展前景1.3 发掘中国直销经济的发展规律2 中国直销经济学研究的对
象2.1 研究中国直销对资源配置与利用的方式2.2 研究中国直销经济单位的经济行为2.3 研究直销行业和
直销市场的运行规则3 中国直销经济学研究的方法3.1 归纳与演绎3.2 系统分析3.3 实证分析第2章 中国
直销的经济学定义、基本分类及发展阶段1 中国直销的经济学定义1.1 西方主要国家对直销的定义1.2 中
国直销的法律定义1.3 中国直销的经济学定义2 无店铺销售产生的历史背景和中国直销的形态分类2.1 无
店铺销售产生和发展的历史背景2.2 直接销售的基本形态2.3 中国直销的形态分类3 中国直销的发展阶
段3.1 无序发展期（1990—1998年4月）3.2 灰色发展期（1998年7月～2005年9月）3.3 法治发展期（2005
年9月— ）第3章 中国直销市场1 中国直销市场供给与需求的基本原理1.1 中国直销市场机制1.2 中国直
销市场供给与需求的变动1.3 中国直销市场供给与需求的弹性2 中国直销市场势力2.1 直销垄断势力2.2 
民间消费势力2.3 政府管制势力3 中国直销市场的竞争性3.1 消费者对直销产品的偏好3.2 利润最大化原
则与竞争性供给3.3 竞争性直销市场分析4 中国直销市场的风险4.1 中国直销市场风险描述4.2 中国直销
市场风险偏好4.3 中国直销市场风险的防范和规避第4章 中国直销企业的生产与成本1 直销企业的生
产1.1 直销企业一种可变生产要素的投入1.2 直销企业两种可变生产要素的投入1.3 直销企业生产的规模
报酬2 直销企业的成本2.1 直销生产的成本测度2.2 直销生产短期成本和长期成本2.3 直销企业成本预测
（量本利分析法）3 直销企业生产与成本的管理3.1 直销企业生产现代化系统管理3.2 直销企业战略成本
管理3.3 直销企业作业成本法的应用第5章 中国直销产品的定价策略1 中国直销产品定价考虑的基本因
素1.1 竞争态势1.2 品牌1.3 销量或利润目标1.4 生命周期1.5 小结⋯⋯第6章 中国直销信息不对称及政府
的作用第7章 中国直销的博弈与策略决策第8章 中国直销的知本、智本与社会资本第9章 中国直销企业
与中国家庭的经济行为第10章 中国直销分销渠道与供应链管理第11章 市场规则下的中国直销企业治理
结构第12章 中国直销企业的财务与会计管理第13章 中国直销的社会福利第14章 整合营销：中国直销的
革命性后记 直销经济理论研究工作者的社会责任——写在《中国直销经济学》出版时参考书目

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<中国直销经济学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


