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内容概要

本书简明系统地阐述了传播理论、新闻理论、新闻传播心理分析、受众接受与沟通理论以及中外新闻
传播历史知识。
是将新闻学、传播学、新闻心理学、中外新闻传播史等有关学科领域的知识，针对高职高专特点全面
扼要、突出重点、深入浅出的整合。
通过学习，使学生全面简括地掌握新闻传播理论与发展历史等有关的基本知识。
本书力求理论明晰、知识全面、重点突出，使学生在学习后具有初步的理论素养，为进一步深造和业
务学习打下良好的基础。
　　本书可作为高职高专新闻传播类专业的教材，也可作为新闻及文化传播工作者基础性的学习用书
。
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引论第一章 传播的定义与传播方式　第一节 “传播”概念的界定　第二节 自我传播与人际传播　　
一、自我传播　　二、人际传播　第三节 群体和组织传播　第四节 大众传播　思考与练习第二章 人
类传播的历史及其影响　第一节 人类传播的发展历史　　一、口头传播　　二、文字传播　　三、印
刷传播　　四、电子传播　　五、网络传播　第二节 传播媒介对人类社会的影响　　一、媒介革命对
人类社会发展的意义　　二、传播的社会功能　思考与练习第三章 传播学的创立及发展　第一节 传
播学的奠基　　一、传播学的出现原因及研究对象　　二、传播学的四位先驱及其理论贡献　第二节 
传播学的创立　第三节 传播学的发展　　一、经验学派　　二、批判学派　　三、发展传播学　第四
节 传播理论的主要模式　　一、模式及对模式的评价　　二、大众传播学经典模式　第五节 传播学
与新闻学的关系　思考与练习第四章 传播过程各环节的分析　第一节 传播者分析　　一、个人层面
的传播者　　二、媒介组织传播者　　三、社会传播制度　第二节 传播内容分析　　一、信息　　二
、符号　　三、内容分析　第三节 传播媒介分析　　一、媒介发展及分类　　二、媒介理论介绍　第
四节 受众分析　　一、受众及其特征　　二、受众研究的主要理论　　三、受众的心理选择过程　第
五节 传播效果分析　　一、效果及其特点　　二、效果研究的四个阶段理论　　三、大众传播的社会
宏观效果理论　第六节 传播效果的反馈　　一、反馈及其意义　　二、忽视反馈的原因　　三、如何
开发反馈资源　思考与练习第五章 新闻传播活动　第一节 人类传播活动　　一、古代传播活动　　
二、现代新闻传播　第二节 新闻的定义和要素　　一、新闻的定义　　二、新闻要素　第三节 新闻
传播的特点　　一、真实性　　二、客观性　　三、公正性　　四、时效性　第四节 新闻传播过程　
　一、新闻传播主体　　二、新闻传播受众　　三、新闻传播媒介　　四、新闻传播反馈　思考与练
习第六章 新闻传播事业　第一节 新闻事业的性质　　一、新闻事业的性质　　二、社会主义新闻事
业性质　第二节 新闻事业的功能与效果　　一、传递信息　　二、引导舆论　　三、传播知识　　四
、服务生活　第三节 新闻事业的组织机构　第四节 社会主义新闻事业的工作原则　　一、党性原则
　　二、真实性原则　　三、群众性原则　第五节 社会主义新闻事业的管理　　一、新闻事业宏观调
控　　　二、新闻事业微观管理　第六节 新闻事业经营运作　　一、报刊发行　　二、节目播放　　
三、广告经营　　四、多元经营　思考与练习第七章 新闻工作者　第一节 树立马克思主义新闻观　
　一、树立科学的马克思主义新闻观　　二、用发展的眼光观察马克思主义新闻观　　三、用马克思
主义新闻观指导新闻实践　第二节 新闻工作者的素质修养　　一、政治素质　　二、理论素质　　三
、业务素质　　　四、作风素质　第三节 新闻工作者的职业道德　思考与练习第八章 大众媒介与社
会、政治、经济、文化　第一节 大众媒介与社会　　一、大众媒介作为社会的信息系统　　二、社会
呈现与媒介环境　　三、大众媒介的社会作用　第二节 大众媒介与政治　　一、政治对大众媒介的制
约　　二、大众媒介的政治功能　第三节 大众媒介与经济　　　一、经济是大众媒介发展的决定性力
量　　二、大众媒介对经济的促进作用　第四节 大众媒介与文化　　一、大众媒介与大众文化　　二
、大众媒介的文化影响　思考与练习第九章 大众传媒受众心理　第一节 受众心理产生的条件和受众
心理功能　　一、媒介刺激与受众心理　　二、受众主体的内在因素：需要、动机、兴趣　　三、受
众心理功能　第二节 受众的群体心理　　一、接受暗示心理　　二、从众心理　　三、逆反心理　　
四、受众的心理承受力　第三节 影响受众态度改变的因素　　一、传播者　　二、新闻信息自身的传
播方式　　三、新闻受众自身的因素　　四、新闻传播的情境　第四节 网民心理　　一、网络媒体分
析　　二、网民使用网络的心理需求　　三、网民接受信息的心理特点以及舆论控制的应对　思考与
练习附录 中外新闻事业史　第一节 新闻报刊的出现及我国两次办报高潮　　一、近代报刊的出现　
　二、第一次办报高潮　　三、第二次办报高潮　第二节 民国时期的新闻事业　　一、民国初年的新
闻事业　　二、“五四”时期的新闻事业　　三、大革命时期的新闻事业　　四、十年内战和抗日救
亡运动中的新闻事业　　五、抗日战争和解放战争时期的新闻事业　第三节 新中国成立以后的新闻事
业　　一、改革开放以前的新闻事业　　二、改革开放后的新闻事业的改革　　三、网络媒体的兴起
　第四节 欧洲、美洲的新闻事业　　一、欧洲、美洲的新闻事业概论　　二、欧洲的新闻事业　　三
、美洲的新闻事业　第五节 世界其他地区的新闻事业　　　一、概述　　二、亚洲的新闻事业　思考
与练习参考文献
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