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内容概要

最有潜质的学员+最现代的商学理念+最强大的师资+最优秀的教材=最一流的商界精英！
当代全美MBA经典教材书系（英文影印版），北大光华管理学院IMBA、MBA推荐用书，汤姆森学习
出版集团精选教材系列！
 　　国际营销是当今市场营销教学领域最富变化的课程之一，而本书则可谓是这一课程最新的教材。
本教材涵盖了国际营销各个领域的重要主题：国际营销的核心概念以及从事国际营销需要考虑的环境
力量；进入和开发国际市场的战略规划；对企业从事国际营销的开始阶段最重要的营销组合元素；对
多国公司扩展国际市场最重要的管理问题。
 本教材适用于大学高年级本科生和研究生的国际营销课程。
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作者简介

Michael R.Czinkota是乔治敦大学麦可多纳商学院研究生院的市场营销与国际商务学教授。
他还在亚洲、澳洲、欧洲和美洲的多所大学拥有教授职位。
Czinkota教授曾任美国前总统里根的商业副助理秘书长、经合组织行业委员会美国代表团团长、出口
控制首席贸易顾问。
他是多个编委会的成员，同时担任美国营销协会董事会董事、营销科学学会理事会理事。
Czinkota教授还在美国和其他国家（地区）从事过多年的私人行业咨询工作，与AT&T、IBM、GE和雀
巢都合作过。
他还在多家公司的董事会中担任职务。
Czinkota教授是国际商务方向的工商管理硕士，并在俄废俄州立大学获后勤学博士学位。
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