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内容概要

2007年8月30日，《反垄断法》经十届全国人大常委会第二十九次会议审议通过，并将于2008年8月1日
实施。
该法的出台有利于保护公平竞争，规范市场经济秩序，完善社会主义市场经济体制。
《反垄断法》的法律规定比较原则，为了确保该法的有效实施，不仅需要制定释义性的配套法规，而
且需要深刻理解和把握相关法律制度。
　　商务部在多年企业并购反垄断审查实践的基础上，结合国外反垄断审查的实践和理论研究，就企
业并购反垄断审查中需要重点掌握的相关市场界定、破产抗辩制度、不竞争条款及国家经济安全等重
要法律概念和制度，组织相关领域的专家分别进行了探索性研究。
　　为使执法机构更好地理解相关概念和制度，更好地领会执法中的难点和重点，帮助企业了解和掌
握并购的相关理论问题及实践做法，现将有关研究成果汇编成册，供读者参考。
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章节摘录

第一部分　相关市场研究反垄断并购审查中相关市场界定研究——以欧美案例分析和中国的实际情况
为基础引言相关市场（relevant market），是反垄断法学理论中最为基础的基本概念之一。
而合理地界定相关市场，则又是有效地实施反垄断法，尤其是企业并购规制制度所不可或缺的，且是
判定当事企业的经营行为是否将会产生阻碍或限制竞争的违法性效果的最基本的前期作业。
因为，一旦界定了相关市场，则在该“市场”内的企业之间所存在的竞争关系，以及具有相互竞争可
能性的商品或服务的范围，也就随之被确定了下来。
因此，在已建立起反垄断法律制度的国家或地区的企业并购案件中，有关相关市场的界定问题，也就
成了最为引人注目的诉讼焦点之一。
在此引发出争议的根源在于：依据什么样的标准才能界定出较为合理的“相关市场”。
也就是说，界定相关市场的关键在于，必须首先确定出判定相关商品或服务是否具有“同一性”或“
替代性”——即界定相关市场的范围宽窄大小的基本标准。
因为，相关市场的范围大小如何，将直接关系到判定在该市场内企业行将实施的并购案是否具有限制
竞争的违法性问题。
在这里，所谓相关市场，通常是指当事人“在其中从事经营活动时的有效竞争范围”，和判定在各个
当事人所经营的商品或服务之间是否存在着竞争关系的场所。
一般认为，相关市场应由商品、地理及时间等三个基本要素组成。
其中，最为重要的，是商品要素和地理要素。
通常，与这三个基本要素相对应，人们又将相关市场具体地划分为：产品市场（product market）、地
域市场（geographic market）及时间市场（time martket）。
其中，产品市场，是指判定处在一定的空间和时间范围之内的数个商品或服务是否具有竞争关系的场
所。
界定商品市场的中心问题，是确定判断商品或服务是否具有“同一性”和“替代性”的标准。
因为，一旦确认了在相关的商品或服务之问具有“同一性”或“替代性”，那么也就等于说，已经认
定了这些商品或服务是位于同一市场之内，并处于相互竞争的关系。
因此可以说，界定商品市场的目的，就是要使用于分析竞争效果的各个商品或服务的相互关系更加明
确和具体化。
从逻辑关系的角度讲，产品市场的界定，又是界定地理市场和时间市场的基本前提。
一般认为，作为产品市场的界定对象的“商品”或“服务”的范围，是相当广泛的。
只要是在相关市场内具有“适于竞争”的性质，则不论其是动产、不动产，还是具体的服务项目，都
可以包括在其中。
而且，只要是能够产生限制或阻碍竞争之效果，则从商号、商标、外观设计和专利权等知识产权，到
化学方程及商业秘密等，都可以视为已具有了“商品性”。
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编辑推荐

为使执法机构更好地理解相关概念和制度，更好地领会执法中的难点和重点，帮助企业了解和掌握并
购的相关理论问题及实践做法，现将有关研究成果汇编成《中国企业并购反垄断审查相关法律制度研
究》，供读者参考。
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