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内容概要

近年来，我国的文化市场得到了长足的发展，无论是文化市场的结构，还是文化产品的形态，都呈现
出新的面貌。
与此同时，国内外有关市场营销的理论也在不断翻新，为阐释当下的文化市场营销提供了别样视角。
本书主要向我们阐释了有关文化市场与营销变革的知识。
全书共分十章，主要内容包括文化市场的主体内涵、文化市场的运行机制、文化需求与市场营销、产
品分析与价格理论、蓝海战略与长尾理论、文化市场营销的国际化战略等。
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作者简介

李康化，上海交通大学媒体与设计学院副教授、硕士生导师，国家文化产业创新与发展研究基地文化
市场中心主任，《中国文化产业评论》常务编委。
参加并主持国家及省部级课题十多项，主要有：《中国文化产业发展的政策检讨与路径选择》、《近
代上海词曲及文化生态研究》等；发表论文四十余篇，主要有：《文化产业与城市再造——基于产业
创新与城市更新的考量》、《社会转型背景下政府文化管理的创新》等；出版著作十余部，主要有：
《文化经济学》、《漫话老上海知识阶层》等。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<文化市场与营销变革>>

书籍目录

第一章  文化市场的历史演变　一、先秦时代　二、秦汉魏晋南北朝　三、隋唐宋元明清　四、民国
以降第二章  文化市场的主体内涵　一、市场主体的内涵　二、文化市场主体的厘定　三、厘定文化
市场主体的意义　四、培育文化市场主体第三章  文化市场的运行机制　一、文化市场运行机制的内
涵　二、文化市场运行机制之价格制定　三、文化市场运行机制之竞争形态　四、文化市场运行的非
市场因素第四章  文化需求与市场营销　一、把握文化消费者是文化市场营销的关键　二、满足文化
消费者的消费需求是营销成功的关键　三、营销伦理是文化市场营销可持续发展的关键第五章  文化
市场营销的STP　一、市场细分　二、目标市场　三、市场定位第六章  产品分析与价格理论　一、文
化产品的两重属性及共同特点　二、文化产品及生产方式的分类　三、文化产品的策划与开发　四、
文化产品的价格战略及调整　五、从4P转向1P　六、文化市场中的1P理论的可行性　七、1P理论在文
化市场营销中的操作性　八、1P理论在文化市场营销中的难点第七章  蓝海战略与长尾理论　一、蓝
海战略的理论内涵　二、蓝海战略的框架原则　三、蓝海战略的营销实质　四、长尾理论的内涵　五
、长尾市场：“重新部落化的社会”　六、开拓文化市场中的长尾　七、长尾法则第八章  市场营销
与文化赞助　一、文化团体的赞助需求　二、文化赞助的企业动因　三、文化团体如何有效获取赞助
　四、文化赞助如何可持续第九章  文化市场营销的国际化战略　一、国际化的双重致因　二、文化
产品国际贸易现状　三、国际化营销的战略进程　四、中国文化“走出去”战略第十章  文化市场营
销的网络化战略　一、网络化时代的文化市场　二、网络化时代的市场营销　三、网络背景下的文化
市场营销主要参考文献后记

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<文化市场与营销变革>>

章节摘录

为和购买习惯等，把一个统一的文化大市场划分为若干个文化小市场，以便针对文化小市场的不同特
点进行文化产品营销。
其中任何一个市场部分或亚市场都是一个有相似的欲望和需要的购买者群，都可能被选为企业的目标
市场。
企业将整个市场划分为几个不同的子市场，根据不同的市场需求，提供不同的对口产品。
市场细分有利于企业特别是中小企业的发展，见缝插针，拾遗补缺，让中小企业不至于在“大鱼吃小
鱼”的残酷竞争中成为别人的“盘中餐”；同时，还可以提高效益，使企业用尽量少的经营费占领更
大的市场，获得更多的经济效益。
市场细分如庖丁解牛，讲究的是刀快眼准，功力在于对于内部结构和整体框架的把握。
在实施市场细分之前，必须依赖于市场调查与分析，以获得对于市场结构的宏观与微观认知。
就文化市场细分而言，调查与分析文化消费的特性、文化市场规模以及消费者行为，是最基本的营销
前的准备工作。
首先，文化消费具有认同性、异质性与极端性的特点。
所谓认同性，就是与消费者建立共同的审美诉求。
认同度的高低直接决定了文化产品的受欢迎程度，进而决定了其市场购买力大小。
西班牙超现实主义画家和版画家salvador Dali的作品享誉世界，然而当他的画来中国展览时，门票价格
跌至10元，参观者依旧屈指可数，甚至有人觉得他是疯子，认为他的作品毫无艺术美感。
但是，与画展同一时间举行的中国国宝展却是人头攒动。
这一冷一热的对比让我们看到，消费者认同感直接决定了文化产品与服务的市场命运。
所谓异质性，主要指文化差异造成了人们理解和接受程度的不同，从而影响了文化产品经消费者主观
解构后的艺术性、欣赏性和表现性。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<文化市场与营销变革>>

后记

近年来，我国的文化市场得到了长足的发展，无论是文化市场的结构，还是文化产品的形态，都呈现
出新的面貌。
与此同时，国内外有关市场营销的理论也在不断翻新，为阐释当下的文化市场营销提供了别样视角。
本书不过是我在教学之余对文化市场所作理论思考的点滴记录，不过是对新颖市场营销理论的浅近解
读，野老献芹，以奉方家。
在此，要感谢我的许多学生，他们是：唐韵、刘碧颖、何婷婷、顾丽丽、成婷、马佳璐、刘言怡、郎
晓燕、何佳音、林晓琪、杨璨。
他们的真诚帮助让我减少了许多繁冗的资料搜集与文字输入任务。
同时，感谢北京大学出版社各位编辑为本书顺利付梓付出的辛苦努力。
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《文化市场与营销变革》是由北京大学出版社出版的。
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