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前言

2008年中国奥运经济的勃兴，必将为中国传媒产业的快速发展制造新的契机，这已经成为国内传媒业
界普遍的共识；而近十数年时间里，全球范围内信息科技以前所未有的速度高速发展这一现实，也已
经成为强大的催化剂，不断刺激、推动着整个传媒业的技术更新与理念创新。
可以说，传媒业作为21世纪最令人瞩目的焦点产业，正不断吸引着国内更多的人才去挑战并分享其中
层出不穷的机会。
“工欲善其事，必先利其器”。
对于未来有志于在传媒领域纵横捭阖的莘莘学子，以及目前已经为数众多的从业者们来说，如果不能
通过学习，掌握一定的传播学系统知识与理论来指导实践，那么在未来个人的事业发展中，无疑将会
面临事倍功半的窘境。
而传播学虽然相较诸多传统学术领域而言还是新生学科，但浩繁的理论卷帙、复杂的学术渊源和众多
的理论流派，都为欲窥门径者带来了不小的困难、设置了不少的障碍。
可喜的是，青年学者董璐博上的新作《传播学核心理论与概念》，为研习者们带来了一本极为实用的
参考工具书，同时也为传播学理论知识的普及提供了积极的助力。
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内容概要

本书的目标读者是传播学、新闻学和媒介专业的学生。
本书提供由浅入深、由此及彼地理解并把握传播学的概念系统和理论框架的路径。
    新闻、广告、市场营销、公关等行业的从业人员，也可以将这本书作为简明易懂、体系完整的案头
工具书，通过简易的目标检索对自己置身其中的行业环境背景获得更系统、更深层次的认识和把握。
 　　本书作者秉持严谨的科研态度，通过词条的形式，对传播学自起源迄今所涵盖的主要理论、核心
概念进行了条分缕析的系统归纳和整理。
全书共划分为11章，分别从“传播的类型”、“传播模式”、“传播者”、“传播媒介”、“传播材
料和内容”、“受众”、“传播效果”、“传播的应用”、“媒介法规与伦理”、“传播主要流派和
大家”、“传播学研究方法”等各个角度逐次展开，为读者搭建了一个比较完整的认知网络，形成了
检索方便、清晰实用的学术研究工具参考体系。
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作者简介

董璐，博士，北京国际关系学院文化与传播系传播学副教授、硕士生导师；主要从事传播学理论、社
会学研究方法、媒介管理与经营等领域的教学与研究工作；先后获得北京大学社会学系法学学士学位
（1996年）、德国斯图加特传媒大学媒体管理硕士学位（2001年）、中国传媒大学文学博士学位
（2005年）。
    
　　参与、负责多项与上述领域相关的课题和项目，并在国内外刊物上发表论文10万余字；著有《传
媒并购新论》一书，译作有《生活中的传播》等。
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章节摘录

传播是一个沟通参与的过程。
在这个过程中有发送者、中介和接收者，从而在传播者与接收者之问形成了传递关系和交换关系。
信息是传播的内容，传播的根本目的是传递信息；传播是人与人之间、人与社会之间，通过有意义的
符号进行信息传递、信息接收或信息反馈活动的总称。
传播是一切社会交往的实质，因此在整个人类历史中，人类在不断地改进自身对信息的接收、处理和
吸收能力；不断提高传播信息的能力、速度、清晰度和便利性；也在不断更新着在信息传播的技术和
方法论方面的思考。
这些努力使得传播成为社会发展的生产性要素。
内向传播也被称为自我传播、自身传播。
内向传播是发生在同一个人体内的一种信息交流活动，是在作为意愿和行为主体的主我(I)和作为他人
的社会评价和社会期待的代表的客我(Me)之间进行的信息交流。
在这个传播过程中，传播信息的主体和接收信息的客体都是同一个人。
一切发生在人体内部的信息交流，如：感觉、理解、思维、意识、情绪等都是人的内向交流。
在这个交流过程中，主我和客我进行自由沟通，以达到自我的内部平衡调节，通过这种思维活动进行
正常的信息编码，以保证人类其他传播活动的正常进行。
因此，内向传播的核心是自我管理。
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后记

春去夏来，我在对手中这本《传播学核心理论与概念》作最后一遍的打磨和修改。
这样的修改已经反复多次了，每一次修改时，自己都感觉到内容在不断地完善，文字在不断地顺畅，
链接在不断地全面，体系也在不断地科学，于是对这本书的喜爱与自信也便增添几分；但是，随之而
来的也总是要让它更接近完美的期望。
已经过去的三五次“最后一遍修改”，每次都为下一次的加工努力找到了新的理由。
我深知精益求精是没有尽头的，考虑到这本书的主要初衷——为报考传播学领域研究生的学子们提供
一个检索工具，几次改易之后，终于决定将书稿交与北京大学出版社了，以便能为参加2009年研究生
考试的人所用。
此时，我想起这本书的著作起源：那是2007年初的一个暖融融的冬日，在首都经济贸易大学传播系李
景强教授、北京大学出版社周丽锦编辑与我——三位北大校友的一次小聚中，我讲起自己从完成在国
内和欧洲的学业，到成为传媒业的从业人员，最后在高校从事相关的教学和科研工作的既往过程，算
算进入传播学领域正好是第15个年头了。
其间不可避免地提到一些自己曾经遇到的和学生现在正向我求教的困惑，于是，作为同行的李老师向
我提出了编写这样一本书的建议，以帮助在校学生和传媒业的工作者们进行传播学基本理论的梳理，
为他们举一反三地应用和在广阔的传播领域“冲浪”提供一个人口。
丽锦又从图书出版和内容市场的角度论证了这一选题的可行性和必要性，而这样一个选题也让我感到
十分兴奋。
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编辑推荐

《传播学核心理论与概念》的目标读者是传播学、新闻学和媒介专业的学生。
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