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前言

成功的广告通常具备三个要素：引人注目、传达信息和说服观众。
如何在广告策划和设计中创造性地实践这些要素，一直是老师和同学们都十分关注的问题。
我认为蔡嘉清教授的著作《广告学教程》为此提供了较为明确的方向和一条行之有效的途径。
我受聘到美国的大学任教之前曾在国内的大学学习和工作过二十多年，当时对在教学过程中缺乏好的
教材这一点感受非常之强烈。
正因为如此，我对美国同事在其教学过程中所体现出的科学态度和严谨作风印象尤为深刻。
而现在，我很高兴地从蔡教授这本广告学教材中也看到了同样的治学特色。
该书以其科学的框架和清晰的条理，建构了一个系统而有序的广告教学体系，在内容安排、图例选择
以及阐述学科之间逻辑联系的板块组合上．都与国内其他同类出版物有着明显的不同。
作为一本教材，该书不仅深入浅出地概述了广告的基础理论，涵盖了多学科的丰富知识内容，而且注
重激发读者的想象力和创造性，使读者知其然，更知其所以然。
《广告学教程》一书，以其宽阔的学术视野和朴实无华的图文表述，将中西文化中有关广告艺术和技
术的探索有机地整合在一起，形成了具有相当的理论深度以及可操作性的写作特色。
现在，作者在此前两版受到广泛欢迎的基础上，又对本书作了大幅度的调整和充实，即将由北京大学
出版社推出更为完善的第三版。
对此我并不觉得意外，因为，这是迄今为止我所看到的能从纷扰的社会文化现象中揭示广告本质的一
本不可多得的广告学教材，相信广大的读者也会产生同感。
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内容概要

在内容拓展上，根据经济全球化发展的趋势和传媒技术进步的变化也作了相应的充实和调整。
重新对全书所有章节内容进行了筛选和审定，在增加了国外广告的发展进程（第二章），广告创意的
生成技巧（第五章）以及媒介战略中的新媒介运用（第九章）等内容后，尽量使全书基本上控制在原
来的篇幅以内。
另外，还重新调整了每一章的教学安排和课件内容。
    由于本教材的前两版均在紧张的教学和科研工作空隙中仓促成稿，故而少数文献资料的来源已然无
法考证，部分国外图片资料的引用也无法与作者取得联系，在此深表歉意。
通过对国内外同类教材成功经验的探索，通过本科、研究生教学实践的多轮调试，第三版的修订工作
现在可以告一段落。
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作者简介

蔡嘉清，湖北工业大学艺术设计学院教授。
硕士研究生导师，学科带头人。
中国高校市场学研究会理事，中国高教学会美育研究会理事。

　　作者先后毕业于中南财经大学和武汉大学。
近年来主持完成了省级以上重点科研课题5项，曾荣获国家轻工部，省级优秀科研成果奖12项。
在全国社科类、艺术类核心期刊上发表论文20余篇。
主编或参与撰写的学术专著5部。
代表性著作有独立编著的《广告学教程》（由北京大学出版社出版并多次重印），《文化产业营销》
（由清华大学出版社出版并重印），参与撰写和主编的有《艺术设计美学》、《艺术设计审美基础》
、《企业形象策划》等。
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书籍目录
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　广告运作——置身商海的游戏规则　第一节　广告市场的历史溯源　第二节　广告市场的运作主体
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研模式　第三节　选择可行的调研方法第四章　广告策划——运筹帷幄的谋略奇招　第一节　广告策
划的特点和要领　第二节　广告策划的战略战术　第三节　广告策划的实战宝典　第四节　品牌形象
的战略整合第五章　广告创意——匠心独运的制胜法宝　第一节　广告创意的基本内容　第二节　广
告创意的思维类型　第三节　广告创意的生成秘笈第六章　广告文案——诠释主题的语言技巧　第一
节　广告文案的结构分类　第二节　广告文案的应用技巧　第三节　广告文案的媒体表现第七章　广
告设计——创造语境的审美通道　第一节　广告画面的设计构成　第二节　诠释创意的广告图形　第
三节　震撼心灵的广告色彩　第四节　传情达意的广告文字第八章　广告制作——加工创意的雕琢工
艺　第一节　悦目的印刷广告制作　第二节　诱人的影视广告制作　第三节　新奇的网络广告制作第
九章　广告媒体——承载信息的媒介运用第十章　广告受众——引发共鸣的沟通奥秘第十一章　广告
文化——解读符码的文脉信息第十二章　广告效果——有效传播的要素分析主要参阅文献
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章节摘录

插图：第一章　广告概述——揭开神秘的广告面纱第一节 何谓广告　随着商品社会市场竞争的加剧以
及后现代社会人们需求的多元化增长，各企业在想方设法加速产品更新换代的同时，也越来越多地依
靠广告来推销商品，构筑品牌形象，不断开拓消费市场。
银行、保险公司、饭店、旅行社、运输公司等服务行业，无不悉心揣摩着消费者的心理和价值观，营
造着“诱惑”和“劝服”消费者接受服务的氛围。
甚至各种政治的、宗教的、经济的、社会的观点倡导，也借助于广告宣传制造着舆论影响。
广告已远远超出经济的范畴，成为厂商企业沟通生产和消费的桥梁、争夺市场制高权的关键，成为各
类传播活动扩大社会影响的工具。
广告的本质有关广告的定义，在学界和业界素有广狭之分：广义的广告源自“广而告之”，泛指各种
唤起注意、告知信息、传播观点的公众沟通活动；狭义的广告特指传递商品和服务信息的非人员促销
手段等商业推广活动。
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编辑推荐

《广告学教程》一书，以其宽阔的学术视野和朴实无华的图文表述，将中西文化中有关广告艺术和技
术的探索有机地整合在一起，形成了具有相当的理论深度以及可操作性的写作特色。
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