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内容概要

本书从经济学、法学、管理学等多视角探讨了企业承担社会责任的理论依据、内涵与范畴，具体分析
了美国、欧洲、日本和发展中国家企业社会责任的产生、发展与现状，并就企业社会责任对我国的影
响与对策、社会责任投资的发展与趋势、跨国公司的企业社会责任等专题作了研究。
本书研究视角独特，资料翔实，内容丰富，既有理论探讨，又有案例分析，是了解与研究企业社会责
任的重要著作。
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章节摘录

　　第一章　企业社会责任的产生和发展　　第一节　企业社会责任产生的历史背景　　一、古已有
之的伦理道德孕育着企业的社会责任　　企业社会责任，广义地说，就是企业对社会承担的责任，包
括法律责任、经济责任、道德责任等。
　　企业社会责任是从商业伦理发展起来的。
早在古代的商业活动中，就有“童叟无欺”、“买卖公平”、“诚实守信”等基本道德要求。
在商品经济尚不发达、商业活动影响范围较小的古代社会，虽然企业在社会经济中不占据主导地位，
商人在社会伦理道德框架下却有商业道德的自律意识，这可以视为企业社会责任的最早发端。
　　在我国汉代就成为正统国学的儒家思想倡导“重义兼利”、“重义尚利”的“义利统一”价值观
，把信用和信誉看成是除了自然变故之外最重要的经商条件。
在以儒家伦理规范为主导的价值体系下，社会对商人有仁、义、礼、智、信、诚、孝、俭和以德服人
等道德修养方面的要求。
商人普遍追求“名利双收”，耻于“见利忘义”，以成为“儒商”为荣。
我国的儒商文化对东方各国的历代商人一直有着深远的影响，在儒学思想熏陶下成长起来的我国商人
很多都怀有强烈的秉持大义、经世济民的报国助人情怀。
　　⋯⋯
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