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前言

　　《经济管理专业英语》1994年由北京大学出版社出版，到今年，已经15年了。
一本教科书，出版发行15年，有百多所大学一直在使用，这代表了它的生命力。
　　英语是中国学生上学时学得最长的一门课，时间上能和它媲美的，只有体育课。
就学生的未来而言，这两门课都非常有意义。
体育课教学生怎样获得好身体，工作生活总有精力；英语课建设学生未来可能需要的一部分重要能力
，帮助他们拓展自己的世界。
　　专业英语教学有自身的宗旨，其中一部分内容与公共英语重叠，非常古板、规整；另一部分则大
不相同，非常具有针对性和实用性。
公共英语的大部分内容是教学生如何学英语，而专业英语的主要内容是教学生怎样用英语。
　　《经济管理专业英语（第四版）》对教科书的课文未做改动，只是在全书14个部分的结尾分别有
针对性地增加了两组思考题。
一组思考题是针对课文的，主要讨论专业思想；另一组思考题针对的是英语学习的细节与实用性。
本书的第四版之所以这样安排，依然是为了教学的连续性和教学效率。
不过，有了思考题后，教师可以把学生引向专业和英语的深处，丰富教学，同时也提高教学的水平。
　　英语教到后来，实际上是在建设学生的语感。
句子或者用辞的好坏与对错的判断，不是仅仅起于语法规则，而是要看顺口不顺口。
顺口就是流畅，不顺口就肯定不大好。
　　汉语和英语都有语感问题。
一个中国学生如果汉语写不流畅，英语大都也写不流畅，因为他（她）的语感不好。
人对各种语言和声韵的感觉是相通的，往更深的方面说，人的语感甚至会与人的乐感相通，也就是对
语言和音乐的美，都能感觉到。
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内容概要

英语是经济管理领域里各个专业的重要工具，在网络时代里，更是如此。
学习专业英语时，一定要告别公共英语学习的各种课本，专攻专业书籍。
阅读专业书籍是学生到达自如英语境地之前的最后一个艰难台阶。
    《经济管理专业英语（第四版）》的课文分为14个部分，每部分都配选了阅读材料，并附有学习提
示（suggestions for Further Study）和思考题。
    全书课文内容涉及微观经济学、宏观经济学、决策统计分析、管理信息系统、运营管理学、市场营
销学、财务管理、组织行为学、财务会计、货币银行学、战略管理学、国际经济学、国际市场营销学
和国际商业学。
    本书的学习提示部分十分实用，考虑了专业英语的教学以及未来的应用，内容包括学习方法概说、
新单词记忆、读、听、写、说、写作精要、语感、业务信函、注释格式、参考文献格式、个人简历格
式、便笺格式以及翻译要则。
    《经济管理专业英语（第四版）》在全书14个部分里，随课文内容和学习提示设计了思考题，目的
是把经济管理专业英语的教学引向深处。
各部分的思考题均分为两组，一组是针对专业学习的，让学生去寻找专业理论深处的答案；另一组是
针对英语学习的，引导学生跟随书中的学习提示，讨论英语学习深处的内容。
        《经济管理专业英语（第四版）》展示了一个成熟的和广义的经济管理专业英语教学体系，并引
导教学融入现实世界。
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