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内容概要

　　《中国品牌发展报告(2008-2009)》是商务部委托北京大学光华管理学院进行的研究，就2008
—2009年中国品牌发展情况、品牌建设中存在的问题、品牌发展的机遇，以及行业品牌发展等问题进
行了深入论述。
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第二篇　装备制造业品牌
　一、我国装备制造业发展概况
　二、我国装备制造业重视品牌建设的重要性
　三、装备制造业企业品牌建设的分析
　四、我国装备制造企业品牌建设的途径分析
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第六篇　国际经验
　一、韩国
　二、英国
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　四、日本
第七篇　品牌理论
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