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前言

以互联网为核心的信息技术，正在对人类社会的发展、进步、繁荣起着越来越重要的作用。
电子商务已深入人心，已经滲透到社会生活的方方面面，成为推动新世纪经济增长的重要力量。
网络营销实务课程是一门核心专业课程，根据高职高专培养高技能应用型人才的办学定位，本书侧重
于认真设计基于工作过程、注重培养学生网络营销职业素养和能力的网络营销课程内容体系。
本书的特点主要体现在以下几个方面。
1.理论适当合理，构建工作型课程内容体系。
结合高职高专培养目标，本教材突出了实践技能的培养，理论适量，区别于学科型课程内容体系的工
作型课程内容体系，符合当前高职高专教学改革和课程改革精神，体现工学结合、校企合作的特点。
2.根据企业需求和课程特点构建以职业岗位工作流程为导向的教学模块，形成模块式教材结构，采用
具体学习情境和任务驱动，能够体现课程教学方法和教学手段的改革。
根据网络营销发展需要、职业岗位具体工作实际、职业岗位工作能力和岗位职业资格标准，遵循学生
职业能力培养的基本规律，划分学生就业岗位群，确定对学生的教学内容和实训体系。
3.本教材内容充分体现了网络营销相关的职业标准的要求，注重了教材内容的新颖性、实用性、科学
性。
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内容概要

网络营销实务是电子商务专业的一门核心课程，本书根据企业需求和课程特点构建以职业岗位工作流
程为导向的教学模块，形成模块式教材结构，内容主要包括网络营销和网络环境、网上市场调查专员
、网络营销策略组合、网络建设员、搜索引擎优化专员、电子邮件营销专员、网络广告专员、Web 2.0
与网络营销、无线营销专员和网络营销策划专员组成。
每单元主要由学习情境和相关理论知识组成。
    本书可作为高职高专院校电子商务专业、网络营销专业的教材或参考用书，也适合具有中等以上文
化程度的读者自学之用。
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章节摘录

插图：所谓使用定价，就是顾客通过互联网注册后可以直接使用某公司的产品，顾客只需要根据使用
次数进行付费，而不需要将产品完全购买。
这样一方面减少了企业为完全出售产品进行不必要的大量生产和包装浪费，同时还可以吸引过去那些
有顾虑的顾客使用产品，扩大市场份额。
顾客每次只是根据使用次数付款，不仅节省了购买产品、安装产品、处置产品的麻烦，还可以节省不
必要的开销。
如微软公司在2000年将其产品Office2000放置到网站，用户通过互联网注册使用，按使用次数付钱。
采用按使用次数定价，一般要考虑产品是否适合通过互联网进行传输，是否可以实现远程调用。
目前，比较适合的产品有软件、音乐、电影等产品。
对于软件，如我国的用友软件公司推出网络财务软件，用户在网上注册后在网上直接处理账务，而无
须购买软件和担心软件的升级、维护等非常麻烦的维护事务；对于音乐产品，也可以通过网上下载使
用或专用软件点播；对于电影产品，则可以通过视频点播系统，VOD来实现远程点播，无须购买影带
。
另外，采用按次数定价对互联网的带宽提出很高的要求，因为许多的信息都要通过互联网进行传输，
如果互联网的带宽不够将影响数据传输，势必会影响顾客租赁使用和观看。
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