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前言

　　汽车从发明至今已有一百多年的历史，人们眼中的汽车已不仅仅是交通工具，而是被赋予了很多
文化内涵。
汽车文化体现的是伴随汽车而产生的价值、生活形态、情感需求以及所折射的审美取向。
　　汽车文化课程，作为汽车运用专业、汽车营销专业的必修课程，汽车检测与维修和非汽车专业学
生的公共选修课，意在提高学生对汽车的兴趣，开阔视野，丰富汽车知识，为学生学习汽车基础知识
，感受并弘扬汽车文化提供了很好的平台，诠释了汽车作为与人类生活密不可分的伙伴，体现了“汽
车改变世界”和“世界改变汽车”的大文化。
　　本书在搜集、总结大量有关汽车及汽车工业发展相关资料的基础上，系统地介绍了汽车发展史、
汽车基本结构及原理、汽车工业的发展历程、著名汽车公司、品牌、历史人物、汽车时尚、汽车设计
、汽车与社会等内容。
可作为广大汽车爱好者的理想读物，也可作为大专院校学生学习汽车知识的教材或参考用书。
　　本书由吉林交通职业技术学院刘锐、内蒙古交通职业技术学院郑广军任主编，吉林交通职业技术
学院高寒、赵春园，河南职业技术学院吉武俊任副主编，吉林交通职业技术学院姜玉波教授主审。
其中，第2章由刘锐编写，第1、8章由郑广军编写，第3章由高寒编写，第4章由吉林交通职业技术学院
刘爽编写，第5章由吉武俊编写，第6章由赵春园编写，第7章由吉林交通职业技术学院汲宇丹编写。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<汽车文化>>

内容概要

汽车文化承载的形式包括三类：汽车文化的品性载体（即企业、品牌文化等）；汽车文化的物化载体
（汽车科技、设计文化等）；汽车文化的边缘载体（汽车与其他文化种类的结合，如汽车展会、汽车
报刊、汽车运动、汽车收藏等）。
    本书以该角度为主线，主要内容为：汽车发展史、国内外著名的汽车厂商及品牌、汽车概述、汽车
基本结构、汽车新技术、未来汽车、汽车现代设计、汽车与体育、汽车与经济等。
        本书可供高等职业技术院校汽车运用专业教学使用，也可作为相关行业岗位培训或自学用书，同
时可供广大汽车爱好者参考。
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章节摘录

　　第1篇 汽车品性文化　　第1章 汽车发展历程　　1.1 汽车的定义　　汽车，人们把它称为会行走
的机器，这个由上万零件组合的产品，凝结了人类智慧的结晶，和谐地将科学技术与艺术相统一。
一个现代化的社会如果没有汽车将变得不可想象，我们的生活没有汽车将截然不同，汽车遍布全球的
每一个角落，汽车改变着世界，世界也改变着汽车，无论你承认与否，汽车已作为一种文化深深地渗
入人们的心中，并给人类社会带来巨大的影响。
　　什么是汽车?这个看似非常简单的问题，却是很难回答的问题。
也许人们的脑海中会出现道路上随处可见的四轮交通工具，然而要准确地给出汽车的定义并不容易。
出于对汽车及交通运输管理的需要，每个国家必须给出一个明确的定义。
　　美国汽车的定义为：汽车是本身携带动力驱动的，装有驾驶操纵装置的，在固定轨道以外的道路
或自然地域上运输客、货或牵引其他车辆的车辆。
　　日本汽车的定义为：不依靠架线和轨道，带有动力装置，能够在道路上行驶的车辆。
　　德国汽车的定义为：汽车是使用液体燃料，用内燃机驱动，具有3个或3个以上轮子，用于载运成
员或货物的车辆。
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