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内容概要

市场力量强有力地影响着当代大学。
市场为大学提供了更多的财富、更好的学生，使其与经济有着更强的联系，但同时也加剧了不平等，
削弱了大学对自身活动的控制，弱化了大学服务大众的使命，影响了大学创造和传播知识的基本任务
。

《大学与市场的悖论》一书在整合作者20年研究和99所大学资料的基础上，从大学财政、本科教育、
科研和参与地区与国家经济发展等方面，详尽分析了市场力量对大学的影响，深入揭示了大学与市场
之间的冲突和悖论，并探讨了可能的解决之道。

本书可以作为教育相关专业本、专科生和研究生的教学参考书，也可作为教育研究人员及教育管理决
策人员的参考读物。
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作者简介

[美] 罗杰·盖格（Roger L. Geiger），美国宾夕法尼亚州立大学高等教育学教授，著有多部关于大学和
大学史的著作。
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