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前言

　　POP（Point of Purchase）广告，又称店内张贴海报，它通过色彩、图案、文字等手段，快速地向
消费者传播不同商品之间的差异，从而突出商品的特征和优点，是直接面向店内顾客传播信息的“小
众媒体”，能起到很好的宣传作用，是促进商品销售的广告之一。
　　POP自1 993年进入中国市场以来，以其对比鲜明的色彩、灵活多变的造型、幽默夸张的图案、准
确生动的语言，很快得到了市场的认可。
在超市、卖场购物时人们所看到的门前促销展牌、展架、海报，店堂内的价格牌等广告，都是通过手
绘POP方式进行展现而吸引消费者的。
手绘POP广告所营造的强烈热销氛围不仅能够吸引消费者的视线，而且能刺激消费者的购买冲动：这
种独特的促销手段，逐渐成为厂商在各大媒体对企业或产品宣传的又一补充，从而令消费者对其商品
印象深刻，最终促成购买行动，因此也很快得到了厂商和企业的肯定，同时，市场对POF’手绘商业
美工人才的需求量也随之急剧增加。
　　商业意识孕育了手绘POP，手绘POP结合了人文艺术，成为一种专门艺术。
从专业角度讲，它已是一门学科。
国家人力资源和社会保障部认证的国家商业美工师职业资格已将手绘POP作为主要考试项目，现在有
不少高校也开始开设相关课程。
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内容概要

本书是国家商业美工师资格考试商业类命题教材。
本书是作者根据多年的实践POP意设计和教学中积累的经验，精心编写而成，内容包括人物装饰(展
示)型定位、肢体引导型定位、眉目传情型定位、道具展示型定位、调子对比定位五部分。
全书的最大特点是认真精选了一些优秀的设计作品，将许多有创意的设计案例鲜活地展现在读者面前
，使学生能够根据具体的案例快速地应用到实际的工作中去，让学生学而有用，学而能用。
    本书可作为高等学校设计专业的教材，也可作为从事商业手绘POP设计的从业人员的参考用书，以
及手绘POP爱好者的自学教材。
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作者简介

　　王少华，国家商业美工师职业资格考试专家委员会首席专家、美国加州大学工商管理博士、北京
少华跑跑（POP)文化艺术传播中心总负责人、《中国POP商业美术》系列丛书主编、中央电视台影视
中心美术设计指导、武汉大学艺术系客座教授、北京联合大学平谷学院商业美工师工科推广中心主任
、北京POP商业美术专科学校校长。
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