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前言

　　标题定位主要分为两个方面：创意行业字体的标题定位和特殊笔材材质的应用定位。
　　POP市场营销中，手绘POP标题定位是以笔材为条件，市场为主导，标题字体的装饰、背景为辅
助依托而实现的。
在实际笔材的应用中，以构成学和书法为创意源泉，来实现不同工具的各种材质画面表达。
　　手绘POP标题定位在技法上.主要是根据行业特色和商品特点来突出定位，以书法的象形学、字生
图、图变字为创意理论基础进行字体的联想创作，从而提高学生想象力和表现技巧，使学生创作出更
优秀的作品。
　　手绘POP标题定位在市场应用上.标题和语言二者的位置区分往往在字数上进行应用选择.特别是在
版式上.要符合中国人的阅读习惯。
标题是POP版面的语言.它直接传达商品、商家的意图.所以.标题定位一定要与行业表达相一致.不仅要
做到信息的准确，还要做到有吸引力。
　　本书是艺术和商业完美结合的案例教材，也是大学生和业内同行兼职、创业的首选教材。
希望本书中的案例能帮助同学们了解、认识和学习手绘POP标题定位，从而创作出完美的标题作品。
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内容概要

本书是国家商业美工师资格考试商业类命题教材，是作者根据多年来的实践POP创意设计和教学中积
累的经验，精心编写而成。
本书从具体的行业特色人手，来讲解不同笔材在手绘POP创作上的应用。
注重培养学生根据实际的设计要求进行标题创意设计与定位，使学生能够根据具体案例快速地应用到
实际的工作中去。
本书内容包括5#麦克笔卡通字的标题、6#麦克笔装饰的标题、12#麦克笔装饰的标题、20#麦克笔装饰
的标题、30#麦克笔标题与价格、标题字的变化与创意欣赏和国家商业美工师资格考试优秀试卷汇编七
部分内容。
　　本书可作为高等学校设计专业和初学者的教科书，又可作为从事商业手绘POP设计人员的参考用
书和工具书。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<手绘POP标题定位>>

作者简介

王少华，国家商业美工师职业资格考试专家委员会首席专家
　　美国加州大学工商管理博士
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．30#麦克笔绘制的标题大小与纸张的关系 　2．30#、20#和12#麦克笔的混合应用 　3．30#麦克笔在空
间上的变化及层次变化 第六篇  标题字的变化与创意欣赏 第七篇  国家商业美工师资格考试优秀试卷汇
编 编后语
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编辑推荐

　　如果您是学生或刚刚毕业，这里可以让您掌握一技之长，更好地挑战社会，开辟新局！
　　如果您自己开店，缺乏设计店面的能力，这里可以让您轻松学会POP营销定位！
　　如果您是美工，想更上一层楼，这里可以让您如愿以偿！
　　如果您是企划人员，想加强手绘素养，这里可以让您增长专长，与众不同！
　　如果您感觉对此专业一无所知，我们的工作就是——教到您会！
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