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内容概要

作为高职高专财经类专业的基础课教材，本书从经济学的基础——资源的稀缺性切入，论述了资源配
置及其机制、消费者行为理论、成本和收益、企业制度及目标、博弈论和信息经济学、市场失灵、货
币与银行及金融市场的运行、宏观经济运行中的失业、通胀和货币紧缩，以及政府调控经济的财政政
策和货币政策，开放经济中的国际贸易和国际金融基本知识。
    本书既有微观经济主体行为研究，又有宏观经济运行规律的探索；既有经济静态描绘，又有经济动
态分析；既有实证研究，又有规范分析。
教材反映了最新的经济学内容，在微观经济学部分增加了信息不对称、企业理论、博弈论等内容；宏
观经济学的体系与内容作了更新，和国外同类教材基本接轨。
内容简明扼要，语言通俗易懂，文字活泼流畅，可读性强，每一章都提供了生动有趣的案例讨论和精
美的多媒体课件。
    本书既适宜作大专以上高等院校的教材，也可供广大青年学生和经济工作者阅读、参考。
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章节摘录

版权页：插图：某种物品的需求量取决于价格，并与价格反方向变动。
这是我们以前讲过的需求定理。
那时，我们并没有解释决定需求定理的原因。
学过消费者行为理论后，我们就可以用这一理论来解释需求定理。
消费者愿意支付的价格取决于他以这种价格所获得的物品能带来的效用大小。
这也就是说，消费者所愿意付出的货币表示了他用货币所购买的物品的效用。
在研究消费者行为时，有一个很重要的假设，就是货币的边际效用是不变的。
只有货币的边际效用是不变的，才能用货币的边际效用去衡量其他物品的效用。
消费者为购买一定量某物品所愿意付出的货币价格取决于他从这一定量物品中所获得的效用。
效用大，愿意付出的价格高；效用小，愿意付出的价格低。
随着消费者购买的某物品数量的增加，该物品给消费者所带来的边际效用是递减的，而货币的边际效
用是不变的。
这样，随着物品的增加，消费者所愿付出的价格也在下降。
因此，需求量与价格必然呈反方向变动。
4.3.3消费者行为对企业决策的启示在市场经济中，企业要根据消费者的需求进行生产。
消费者行为理论告诉我们，消费者购买物品是为了效用最大化，而且，物品的效用越大，消费者愿意
支付的价格越高。
根据消费者行为理论，企业在决定生产什么时首先要考虑商品能给消费者带来多大效用。
效用是一种心理感觉，取决于消费者的偏好。
因此，企业要想把商品卖出去，而且能卖高价，就要分析消费者的心理，能满足消费者的偏好。
消费者偏好需要企业能够合理运用传播策略、运用广告等手段引导消费时尚，培养并形成消费者的偏
好，这也是现代企业要做广告的原因之一。
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编辑推荐

《经济学基础教程(第3版)》：江苏省一类精品课程配套教材。
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