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前言

　　每当我们打开计算机开始工作或娱乐时，微软公司的Windows操作系统“视窗”标志，就会在蓝
色屏幕的映衬下滚动闪烁着进入我们的视线；每当我们翻开报纸或打开电视、开关手机；每当我们在
超市购物⋯⋯都难免会与标志相遇。
“随风潜入夜，润物细无声”，标志作为一种特殊的文字或图形符号已经悄然无声地渗入到我们生活
中的各个领域。
任何类型的标志设计与应用，其目的无不在于通过符号化的标志形象将标志的理念、产品、服务、品
质等，信息抽象地传递给社会大众。
成功的标志形象应该有让人过目不忘的视觉魅力，而魅力的产生源于设计的创新。
标志设计的创新，其根本在于标志“形”的新，　“意”的深，标新立异是标志设计永远探寻的目标
。
　　随着高等学校本科教学质量与教学改革理念的提出，教学内容与教学模式在继承传统的基础上，
也需要不断地改革与创新，加强学生专业知识、实践动手能力、创新精神培养及在标志设计课程中的
体验，是编写本书的总体思路，也是标志设计课程教学永远探寻的目标。
　　我在20多年的平面设计实践与教学过程中，主要从事标志设计与包装设计。
1982年，还是学生的我曾经将台湾联亚出版社张文宗著的《世界商标大典》随身装在包里，不时拿出
翻看，琢磨那些世界大师经典的标志作品，从中深切感悟到标志语言特有的视觉魔力和方寸大小标志
符号背后蕴涵的智慧。
自己在设计200多个标志的过程中，有构思酝酿的阵痛，有灵感闪现的激动，有制作过程的乐趣，有完
成的惬意。
　　在平时的教学中，我体会到标志教学的目标应该有两方面：一方面是让学生建立起多视角的标志
概念，知悉标志应用与标志设计的内涵及两者的相互关系，系统全面掌握标志相关基本知识点，使学
生在理解标志的基础上，用设计的智慧、标志的要求、受众的心理来创意标志信息，实现标志的视觉
美和标志符号语言的独特性；另一方面是学会标志创意构思方法，掌握标志草图表现技法，熟练应用
计算机软件完成标志制作等。
方法、技法、技能是完成标志设计不可缺少的基本功。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<标志创意设计教程>>

内容概要

《标志创意设计教程》是21世纪全国高等院校艺术设计系列实用规划教材，本书适合作为艺术院校相
关艺术设计专业标志设计课程教材用书。
标志设计课程是平面设计(或视觉传达设计)、广告设计、环境艺术设计、工业产品造型设计等设计专
业主干专业课和必修课。
标志是一种用特殊文字或图形构成的传播符号，它具有视觉审美、寓意象征和特定的文化或商业内涵
。
标志符号的应用使其成为一种传播媒介，独特的标志符号传递着标志拥有者所独有的信息，这种方寸
大小的视觉媒介也因此成为其拥有者与他人和社会沟通的桥梁，有助于其拥有者树立与传播形象。
　　本书主要内容包括标志概述、标志分类、标志形式、标志创意、标志技法、标志色彩、设计程序
和设计案例等。
本书具有全面系统、突出创意、实践应用和图例丰富的特点。
通过对本书的学习，可以达到提高学生标志形象构思、标志形象表现及标志创意思维能力的目的。
　　本书既可作为艺术设计专业学生的教材，也可作为设计案头的参考资料。
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章节摘录

　　4．商人印记　　做买卖的行业叫做“商业”，市场上用来交换的物品叫做“商品”，做买卖的
人叫做“商人”。
凡是与买卖有关的人和事，都要冠以“商”字，　“商”与我国的商朝有着直接关系。
“商人”是从“商族人”这个词演变过来的。
商人的提法出现于商朝灭亡以后，相传商朝故国之人王亥很会做生意，经常率领奴隶，驾着牛车到黄
河北岸去做买卖。
后人便把从事商品交换的人称为商人了。
商人队伍逐渐发展壮大，并开始有了行业之分、家族之分、门派之分，商品也有了优劣之分，商人们
为了区分不同的商品，便出现了商人印记。
据考古记载，早在公元前4～5世纪，由于地中海沿岸贸易兴盛，古希腊已经开始使用商标，人们在古
埃及的墓穴中也曾发现过刻有标志的器皿。
在罗马统治的1000年中，最早的一部（（编年经济档案》向我们显示了商标在日常事务中占有的显著
地位。
而在罗马和庞贝以及巴基斯坦的考古发现中，建筑物上都发现过石匠的标志：新月、车轮、葡萄叶以
及另外一些简单的图案。
　　12世纪以后，伴随着欧洲的社会发展，特别是西欧商业的发达。
商人们在普遍使用商标的过程中，又把制造业标志和商品识别截然分开。
13世纪以来，欧洲盛行的一种商人印记是现代商标的直接前身，它主要是用来标志产品的制造者或者
质量。
随着商业行会的发展，把它用作监督、区别行会或公司成员，之后，某些行会为了使其利益不受损害
，把印记进行登记注册。
14～17世纪是商业标志的产生和成熟期，第一个将商人印记用作商业标志的是英国印刷商威廉·卡克
斯顿。
这种商人印记一直到工业革命以前，在商品贸易交往中都比商品本身的标志的作用更为重要（图1．11
）。
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