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内容概要

中国当代文化产业涉及出版业、报刊业、影视业、广播业，而动漫业与游乐业则属于文化产业的新兴
领域。
本书对这些领域中的产业现象进行了深入剖析，力图找出文化产业运行的内在机理与规律，并对文化
领域的体制改革与发展问题给予了高度关注。
教材重视案例教学与思维训练，强调概念的科学性，便于文化产业管理及相关专业本科生与研究生学
习使用。
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章节摘录

　　1.统一管理、统一经营模式。
即由集团或总台广告中心（广告部）整合旗下所有频道的广告资源，统一经营管理，这样，可以避免
集团内部各媒体之间相互压低广告价格，提升整体竞争力，不过，缺点在于，硬性的统一规定会阻碍
不同频道的特色化经营，而且，如果配套措施不完善，会因违背市场规律而直接影响自身发展。
　　2.统一管理、分散经营模式。
即将广告经营权分散到部分或全部频道，广告中心只负责管理和审核监督，这样，有利于实施整体广
告发展战略，加强广告监管，同时，发挥频道的积极性，使频道享有更多的经营自主权，提高节目质
量，增加广告收入，不过，要实现这种管理模式的初衷，对“统一”和“分散”的“度”的把握至关
重要。
　　3.统一管理、混合经营模式。
即根据具体情况，对不同频道区别对待，在一些频道实行公司制运行模式，调动强势频道的积极性，
同时，对弱视频道采用扶持政策，这样，通过放开频道的带动，使其他频道逐步实现市场化运营。
　　4.统一管理、公司化经营模式。
即由电视台全资或引入部分业外资金成立广告业务公司，全权负责电视台的广告经营，具有法人地位
，是独立的经济实体，这种方式的优点是能够按照现代企业制度进行企业化运作，有效利用社会资源
。
　　目前，由于长期以来低技术含量的粗放式经营以及新媒体广告来势凶猛的挑战，加之政府对广告
监管和规制的加强，使得我国的电视广告经营已经到了不得不以“升级”换发展的关键时期。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《中国当代文学产业导论》对中国当代文化产业现象进行了深入剖析，力图找出文化产业运行的
内在机理与规律。
《中国当代文学产业导论》广泛涉及出版业、报刊业、影视业、广播业等领域，同时也高度关注动漫
业与游乐业等新兴领域的问题。
《中国当代文学产业导论》对在社会主义市场经济条件下，文化领域的体制改革与发展问题，也给予
高度关注。
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