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前言

几次碰到陈俊良都告诉他，该出新版了。
确实是过了许久.终于出了新版。
陈俊良在中国堪称是媒体第一人，引进科学化的媒体策略及购买方法，几乎从事此项专业的人都看过
他的第一版。
他又是个很愿意教人的人，并在不同的电视台及客户担任媒体顾问，对中国媒体界贡献良多。
近年来，中国媒体环境确实是大改变.网络的盛行、多样.加上各种各样的新兴媒体，造成媒体环境过
于复杂，更需要仰赖专业人员来形成策略及购买计划。
同时，媒体策划人员在广告作业上更具关键，甚至居于主导地位，主导广告策略及创意方向。
以往传统大众媒体只注重量及价格的年代将逐渐改变，策略的精准.与内容创意的结合，多样媒体运用
的综效，⋯⋯.都将更显重要。
媒体策划人员，必须具备专业学养的能力，同时，更需要有创意的突破，必须更紧密地与创意人员一
起工作。
以往的媒体独立公司的运作将会逐步被挑战。
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内容概要

本书的前身是1997年出版的《广告媒体研究》，该书被业界誉为“经典中的经典，一本在业界拥有无
法取代地位的书”。
　　时隔十数年，媒体环境发生了巨大变化，品牌传播面临转型与重新定义，本书在前身的理论架构
的基础上，从品牌行销传播导入媒体策略设定，并在复杂多变的媒体新环境下，深入探讨媒体传播的
运作与策略性思考。
作者在《广告媒体研究》的基础上，做了大幅度的更新，使其成为关照当下、兼顾未来发展趋势的一
部全面深入的媒体策略专著。
　　作者从事广告业三十余年，是大陆媒介研究的开拓者，在广告界具有广泛的号召力。
作者以媒体策略思考为核心，阐述了媒体目标消费群的设定、媒体的选择与组合、媒体比重、媒体行
程设定、媒体目标市场设定、媒体载具评估和媒体效果检视等问题。
媒体投资源于企业的经营与成长，是品牌营销、传播与广告的延伸，因此媒体策略制定是建立在品牌
营销传播的基础上的线性思考，而非隔绝独立的议题，媒体策略制定必须连接营销传播努力，并寻求
品牌销售的最大产出，在媒体费用占整体传播预算主体的情况下，媒体策略不应只是媒体人员所该关
注的部分。
对于正在从事或有志于从事媒体策划、采购和创意工作的读者，这是一部不可错过的经典。
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作者简介

陈俊良
　　超过25年的市场传播与媒体经验，广泛的客户经验及高度的专业知识，始终获得客户及同事的肯
定与尊敬，同时带给集团独特的价值。

从1980年开始广告生涯，一开始从事AE工作，1987年加入台湾奥美广告担任媒体计划工作；1994年转
任中国奥美，担任全国媒体总监职务，在长达7年的媒体总监职务中，陈先生致力于提升团队专业能
力，建立完整的作业系统，发展并维持良好的媒体关系，为公司带来了影响长远的价值。

　　2000年离开奥美加入实力媒体；2002与海润影视制作公司合作成立上海晶润传媒公司；2005年受
邀加入极致媒体；2007年离开极致加入群邑媒体，担任副总裁职务。

　　2009年离开群邑，成为自由工作者，并推出网站www.warrenmedia.cn，作为交流与咨询平台。

　　陈先生在工作上坦诚且专注，于1997年著有《广告媒体研究》一书，被业内人士视为重要专业书
籍，并被国内众多高校用为教材。
由于其在业界的影响力，陈先生受聘为中央电视台广告顾问，以及香港大学和中国传媒大学讲师。
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体投资对销售比值　本章结论与提示　附录　媒体专有名词解释
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章节摘录

插图：消费需求在这里所指的特别是消费者的购买意愿，事实上，广告传播在其基本功能上，即带有
刺激消费欲望的功能，尤其是季节性较强的商品，广告往往扮演提醒消费的角色，而传播在历经知名
度的提升、理解度的加强以及形象与偏好的建立之后，其最终的商业目的是促使消费者形成对该商品
的购买意愿，然后将购买意愿转换成实际的购买行为，唯有购买行为的发生才能为广告主带来销售与
利润。
理论上，如果商品本身能够切中消费者的需求与欲望，广告传播的露出将一直不断地强化购买行为的
产生。
在一般情况下，传播所能发挥功能上的极限是促成购买意愿（buying intention）。
然而，购买意愿是否顺利地转换成为购买行为则受到诸多非传播面的其他行销因素的影响，诸如，价
格过高，包装粗糙，铺货率过低以至于消费者买不到该商品等，因此，流行的说法是，广告可以把牛
拉到河边，但广告不能迫使牛喝水。
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媒体关注与评论

陈俊良先生在中国堪称是媒体第一人，引进科学化的媒体策略及购买方法，几乎从事此项专业的人都
看过这本书的第一版《广告媒体研究》。
他又是个很愿意教人的人，并在不同的电视台及客户担任媒体顾问，对中国媒体界贡献良多。
相信这本书的再版将会继续对有心成为专业媒体策略人员的读者有极大的帮助。
　　——宋秩铭，奥美集团大中华区董事长陈俊良先生是中国大陆广告界的活化石，也是广告媒介实
务领域的专家，他的专著既有理论体系，又凝结了大量实战经验，是老师和学生学习媒介策略一本优
秀著作。
　　——黄升民，中国传媒大学广告学院院长、教授、博导从《广告媒体研究》到《传播媒体策略》
，陈俊良先生完成了华丽的转身，在复杂的全新传播环境中，创新性地对营销传播中的传播策略进行
了提炼和总结，并建立了系统的框架。
这是一本专业的教科书，这是一本实用的工具书，这是一部进入广告与营销传播行业的职业攻略。
　　——陈刚，北京大学新闻与传播学院副院长、教授、博导阿良是我入行的老师，也是很多媒介研
究人的老师，更是大陆媒介研究的开拓者，影响了中国一代广告人。
很多人说，自己是读着阿良的书长大的，而我要说，我是读着阿良的书变老！
期望着更多的佳作，伴随着中国广告人一起长大变老。
　　——田涛，CTR市场研究副总裁经济改革三十余年后的中国，在各方面都产生了巨大的变化，而
广告媒体更是日新月异，突飞猛进！
作者对中国广告的媒体研究一直不遗余力，并将经验溶于书中，更加入丰富的网络媒体，与时俱进，
难能可贵！
这是一本科学且系统化的理论研究书，也是一本广告专业人员的工具书，不可多得。
　　——李桂芬，安吉斯媒体大中国区首席执行官《广告媒体研究》从1997年出版一直到今天，都是
从业人员以及对广告业感兴趣的人，人手一本的必读书。
在这十几年内，广告、媒体以及消费者都已经发生了翻天覆地的变化。
在这本书里，阿良为我们在新媒体环境如何中策划提了一个非常系统且完整的蓝图，强烈建议继续人
手一本！
　　——郭志明，实力媒体中国区董事总经理
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编辑推荐

《传播媒体策略》：如果今年只有一本广告书的预算，就是这本书。
畅销十三年，经典升级联袂热情推荐：奥美集团大中华区董事长 宋秩铭中国传媒大学广告学院院长、
教授、博导 黄升民北京大学新闻与传播学院副院长、教授、博导 陈刚CTR市场研究副总裁 田涛安吉
斯媒体大中国区首席执行官 李桂芬实力媒体中国区董事总经理 郭志明从品牌传播到精准投放的最短
途经。
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