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内容概要

　　《营销道德与营销文化》是为了满足新形势下我国高等院校教育教学改革对新型专业教材的需要
而编写的。
内容依据教学大纲而编写，共九章。
第一章为导论，主要是营销道德与营销文化相关问题的介绍；第二章对中外企业营销道德与文化建设
进行比较；第三章和第四章分别对营销道德与道德营销、市场调研中的道德问题进行阐述；第五章到
第九章分别从市场调研、产品、定价、销售、促销、国际营销、网络营销等方面，对其中存在的道德
与文化问题进行深入地讨论。

　　《营销道德与营销文化》充分体现了本学科的最新研究成果，并充分考虑到高等院校学生自主学
习和成人业余学习、远程学习的特点，紧紧围绕应用性、技能型的人才培养目标，做到理论部分浅显
易懂，案例紧扣生活实际，语言表述简洁概括。

　　《营销道德与营销文化》最后附有习题及案例分析的答案要点，供大家学习时参考。
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