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内容概要

　　《21世纪全国高等院校财经管理系列实用规划教材：公共关系学实用教程》以关系为逻辑起点，
以和谐理论为基本假设，以组织一公众一环境一关系为基本概念，以系统论的道德取向为研究方法，
以多学科的关系理论为理论依据，以社会文化条纹的组织为主体定位，以调查研究和对话为传播方式
，以实现组织利益和公共利益的和谐为最终目标，结合我国公共关系学的实践和最新研究成果，系统
地介绍了公共关系学的宏观层面和公共关系理论体系。

　　《21世纪全国高等院校财经管理系列实用规划教材：公共关系学实用教程》从章节的选取、分篇
，到具体内容的写作和案例的选用，始终注重应用性和可操作性。
本书在每章章首提出了教学目标、教学要求，并导入案例，同时附有复习题、案例应用和知识链接，
以便于读者进一步理解教材的内容。

　　《21世纪全国高等院校财经管理系列实用规划教材：公共关系学实用教程》可作为高等院校公共
管理、市场营销等专业的教材，也可供企业经营管理人员和对公共关系学感兴趣的各类人员参阅。
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编辑推荐

　　人性化解读公共关系学的理论方法及成果，精典和新鲜的案例易于读者理论联系实际，丰富的公
共关系实用礼仪拓展读者知识面。
　　《21世纪全国高等院校财经管理系列实用规划教材：公共关系学实用教程》特点：　　科学实用
：面向应用型人才就业，具备大量当前实用案例，注重培养学生实践能力；　　内容新颖：借鉴国内
外最新教材，融会当前最新理论，遵循最新发布的各项准则、规范；　　系列完整：把握财经管理专
业相关学科、课程之间的关系，整个系列体系严密完整；　　方便教学：提供完备的电子教案、习题
参考答案等教学资源，适合教学需要。
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