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内容概要

　　作者在理论研究、教学、科研、承接企业研发项目、指导学生参加国内外设计竞赛等相关工作的
基础上进行探讨并总结归纳而成的，以理论指导实践，从实践外延再回归理论内涵，总结产品创意设
计的方法、途径以及规律，并努力为读者提供理论基础以及实战的方法。
　　《产品创意设计》第1章、第2章阐述产品创意设计的基础和理念，以工业信息化时代为背景，从
社会属性、哲学原理、认知心理、创意思维以及知识结构等方面进行全方位的探讨。
第3章从创新驱动、移植交叉、改型革新、时尚引领四大涵盖产品设计的范围或领域，详细论述产品
创意设计的方法。
基于这四大范围，在第4章中以具体的案例，讲解创意在产品设计的实战中，如何策划、运作以及展
开的方法和程式。
　　《产品创意设计》立意新颖，观点鲜明，层层递进，理论与实践相结合，案例翔实且跨越众多行
业，可作为高等学校工业设计专业以及相关专业的本科生、研究生教材；也可以作为人文、艺术、创
新素质教育的辅导材料；还可以作为在企业中从事新产品研发设计的技术人员和管理工作者的参考资
料
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之一——“海宝”长柄文件夹4.4.3 案例之二——“海宝”元素系列文具夹综合习题附录优秀作品及其
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章节摘录

　　1.1.1 属性之一：思维、创意、设计.创新　　思维指理性认识，即思想；或指理性认识的过程，即
思考；也指人脑对客观事物间接的和概括的反映。
与其近义的词有思考、思索、念头、想法等。
　　关于创意：迄今，国内尚没有公认的或权威的定义，但从人们日常生活、学习、工作、娱乐中频
繁使用“创意”的情况中，进行分类，可以归纳出一些常用的替换词，如：点子、想法、灵感、计谋
、策略、主意、思路、革新、灵机一动、别出心裁等。
　　关于设计，狭义上可以认为是围绕某主题进行无严格约束的针对性元素、方法、手段等创新的综
合思维活动。
广义而言，设计是指为了达到或规划某种目的（目标），用明确的或不明确的手段（包括文字、图案
、形象效果图、影视动画等）所表现出来的单体或系列、解决方案。
设计涉及极其广泛的学科交叉，与一般的文化现象不无关系。
“设计”一词，非汉语古来有之。
实际上我国自晋唐以来，一直就有“意匠”一词，而后又有“图案”等专用词语，它们都是与“设计
”相当的古词语。
不过今天来看，“意匠”和“图案”两词更近似于现代汉语的“手工艺”一词。
　　关于产品设计，狭义上是指工业设计，是人类在与自然环境的对应关系中，为了使自身生存与生
活得以维持与发展，以及今天所追求的人类自然及社会生态平衡，而用所需的各种工具、产品等物质
性装备进行的设计创造活动。
一般而言，这些需求的工具、产品都是作为人体功能（包括脑力和体力等）直接或间接的延伸或补充
。
　　关于创新，简单来说，就是抛开旧的，创造新的，是首创前所未有的事物的思维活动或社会实践
。
　　总而言之，设计的基础是思维活动，设计的过程是创意和认知过程，设计的生命是创新活动。
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