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内容概要

　　《信息编排设计》从“信息”与“传播”的视角重新诠释了编排设计这一传统艺术设计专业必修
课程的内涵和外延，帮助读者以受众的感受为基点，全面理解版面元素对于有效能地信息传递所应起
到的作用，通过详细的实用理论和版面表现技能的传授，让读者能够在较短的时间中了解版面设计的
原则和相关规律，借助生动翔实，直观新鲜的案例，阐述了构筑具有传播活性的版面信息构架所应遵
循的途径与方法。
本书适用于：传播学、设计艺术学、数字媒体艺术等专业的高等院校学生，同时也适用于相关行业的
从业者。
这是一本教材，也是一本工具书，还是一本视觉传播领域的研究论著。
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书籍目录

丛书总序前言课程导语第一章 信息传播的机制第一节 信息的概念与本质一、信息的概念二、信息的
本质三、信息的特征四、信息传播的要素第二节 信息传播的价值标准一、传者作为主体的信息价值标
准二、受众作为主体的信息价值标准第三节 信息传播的评估活动一、信息评估活动的观念因素二、信
息评估活动的过程第四节 信息选取的心理因素一、认知结构二、视觉注意本章小结思考练习第二章 
信息编排设计的基点：受众第一节 以人为本的信息编排设计一、“人本”实质二、可用性：“人本”
设计的演绎三、以人为本的设计原则四、以人为本的设计过程第二节 研究受众的方法一、非目的性资
料的收集二、目的性资料的收集第三节 解析目标受众一、个性研究二、生活方式研究本章小结思考练
习第三章 文字信息的设计第一节 语句编辑一、语句编辑与传播效果的关系二、语句撰写和编辑的核
心原则第二节 字体一、字体、字形、字号与衬线二、字体的心理效应三、中西文字的设计比较四、字
体设计的形式结构五、字体设计的动态结构第三节 布局一、字距、行距、行长度、页边框、留白和样
式二、版面的易读性与可读性三、基于布局的视线移动规律研究四、版面布局设计的应用方法本章小
结思考练习第四章 图像信息的设计第一节 图像信息的传播二、图像信息传播的历史脉络二、“读图
时代”的受众心理第二节 信息符号的设计一、图片的分类二、图片的排序和大小三、图片的剪裁四、
图片的位置关系、动势与方向五、图片的编排原则六、非理论的设计方法第三节 如何有效地图解一、
关于图解思考二、图解的技巧第四节 图表的设计一、把信息图表化二、优化图表的技巧本章小结思考
练习第五章 信息的整合设计第一节 图文整合的思考一、图像与文字的结合二、版面文字是综合图像
的艺术形式三、用图像说明版面内容第二节 信息符号的设计一、理解符号二、象形化的符号设计三、
抽象化的符号设计四、组合化的符号设计第三节 导向信息的设计一、导向信息设计中的“人”因素二
、导向信息设计中的“文”因素三、导向信息系统的构建方法四、导向信息标识体的设计五、导向地
图的设计本章小结思考练习主要参考文献
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章节摘录

版权页：插图：信息传播是否能达到预期的传播效果，关键是看传者所传播的信息是否达到了受众的
信息价值标准。
我们知道受众处在单向信息传播活动的末端，其对于信息传播活动的意义就在于接受信息，将其内化
体现于行动中，并表现为传播效果。
受众对信息的接受有两种可能：一是被动地接受，二是主动地寻求，然后接受。
但无论是哪种可能，受众是否接受信息，则取决于信息对其需求的满足程度。
就被动接受而言，受众对信息的接受范围首先就要受到传者对信息价值判断的限制。
因为在这个信息传播过程中，信息要到达受众，传者是“第一关”。
传者从茫茫信息的海洋中根据自身对信息价值的判断以及对信息传播潜在的目标，挑选出符合其价值
标准的一部分原始信息，然后根据对潜在传播目标的认识，以及对受众的信息接受习惯与接受能力的
判断，并结合所能够利用的传播渠道，对挑选的原始信息进行编辑与设计，并不失时机地传播出去。
信息到达受众后，受众才有可能对信息进行选择和处理。
这样看来，受众所接触到的信息实际上在传者手中已经经历了好几道的选择与处理。
所以说，受众在被动接受信息的情况下，对信息处理的自主性是受到一定约束，而在这个过程中，占
主导地位的是传者。
当然，受众完全有权对那些不相关的信息视而不见，这无疑会给传者信息编排的工作带来无形的压力
。
传者必须要考虑受众的需要，否则传播的活动将无功而返。
因此，无论是信息传者的价值标准，还是信息受众的价值标准，最终都是以受众的需求为基础的，受
众对于信息价值标准的认知直接决定着信息传播活动的成败。
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编辑推荐

《信息编排设计》：全国高等院校应用型人才培养规划教材·艺术设计类
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