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内容概要

本书从市场营销观念分析入手，结合中国传统文化和中国市场的特点，对中国商务营销战略进行总体
分析；提出中国式营销的理念、方法和成功之道，并与国外商务营销进行了比较，以凸显中国商务营
销的特点，为读者提供在中国市场开展商务营销活动的参考。
本书中的案例全部采用中国市场上的营销案例，更具实用性和本土化气息。
  本书适合财经类高校商贸专业本专科学生使用，也可作为其他专业学生的商贸通识教材或普及读物
，还适用于海内外人士的高级商务研修。
本书在编写过程中充分考虑了来华留学生商贸学习的需求。
既适合作为留学生专业课教材使用，也有助干来华经商、工作的外籍人士了解中国的经济状况。
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