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内容概要

本书借鉴国内外同类教材的经验，取长补短，并结合高职高专教育的特点，系统地介绍了电子商务概
述、电子商务的基础技术、电子商务的基本模式、电子支付、网络营销、电子商务与物流、电子商务
安全技术和电子商务的行业应用。
《电子商务概论（第2版）》的突出特点在于将知识讲解与实训操作紧密结合，使学生在一个逼真的
电子商务环境中通过操作加深对知识的理解，提高电子商务操作技能。
并且通过一些典型案例分析，介绍电子商务的运用领域、特点及需要解决的问题。
注重电子商务应用能力的培养，切实提高学生专业动手实践能力和职业技术素质是《电子商务概论（
第2版）》追求的主要目标。

《电子商务概论（第2版）》知识讲解全面具体，语言表达通俗易懂，可作为电子商务、经济管理以
及计算机网络应用等专业的、教学和培训教材，对于电子商务从业人员也有一定的借鉴价值。
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章节摘录

版权页：插图：图片广告。
有的是静态的，更多的是动态的。
这些图片的设计和制作都很精致，色彩鲜艳，富有强烈的视觉冲击力，常常会吸引浏览者把鼠标放在
上面去点击。
当浏览者有意或无意地点击后，这些图片会引导浏览者去浏览广告客户的网站，从而可以让浏览者了
解与广告有关的更多信息，达到网络广告的目的。
这种方法就称之为网络广告。
网络广告的出现为企业提供了一种新的宣传促销手段。
如罗氏制药公司在各大网站发布的“赛尼可”网络广告，就以柔和的色彩、动感的Flash画面、富有亲
和力的广告语，吸引了很多女性的眼球。
网络广告是伴随着互联网的商业应用而出现的。
《HotWired》杂志网络版于1994年10月14日在其站点上发布了第一个网络广告，标志着网络广告的诞
生。
《HotWired》杂志并不是通过销售杂志的电子备份来赚钱，它用传统的方式，即向赞助商收取高额的
广告费来获取利润。
这本以Web为基础的杂志在1994年10月吸引了AT&T等16家赞助商。
每家做广告的公司向该杂志交付3万美元，获得两个月的广告资格。
我国网络广告的萌芽大约始于1995年，以马云创办“中国黄页”为标志。
从我国的网络广告供应商来看，最具竞争力的当属搜狐和新浪等。
随着互联网的进一步发展，网民数量的进一步增加和网民结构的进一步成熟，网络广告的跨时空、跨
地域、图文并茂双向传播信息的超凡魅力，将会吸引更多的个人和企业。
网络广告将成为一种具有巨大商业潜力的传播媒介。
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编辑推荐

《电子商务概论(第2版)》：8大章节贴近电子商务师考试内容、8大实训还原真实的电子商务环境、8
大案例点出重要知识点的应用。
最新：根据最新的大纲和知识来修订，更新了原有知识，增添了最新技术。
更加突出了技能型人才培养的思路，适合当前职业教学的需要，实用：大量的经典真实案例，实训内
容具体详细，与就业市场紧密结合方便：读者可登录专门的教学服务网站，免费下载电子书、电子课
件、素材、习题答案等教学资源。
提供方便、快捷的教学服务。
全面：涵盖计算机专业各个方向；第一版经过了多年的教学检验，并结合大量用书院校的修订建议进
行修订，综合了不同地域的特点，适合不同地域读者。
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