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内容概要

　　媒介经济学是一门新兴交叉学科，旨在运用现代经济学的基本原理对媒介现象进行分析和解释，
研究在资源有限的条件下，媒介市场中的行为主体如何进行选择和决策。

　　本书建立了一个二元分析框架，详细考察了媒介市场的构成和特殊性、消费者决策模型和生产者
决策模型、政府在媒介市场发展中的作用等重要问题，揭示了纷繁复杂的媒介现象背后的经济因素之
间的关系，对于更好地理解媒介市场具有重要的理论价值和现实意义。
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