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内容概要

　　改革开放三十年来，经济特区充当全国改革的“试验田”，先行先试，其成功做法在经过实践检
验后，再向全国其他地区推广或为其他地区所借鉴吸收。
市场实验的思想也是来自农业试验田的思想，通过小范围的实验确定是否大面积推广，以减少决策的
风险或者出现灾难性后果。
当企业决策层对一个实际营销问题有几种备择解决方案，并且在这些方案上举棋不定，而这个决策又
很重要时，实验法就有了用武之地。
《市场实验与决策》的推出有助于增进企业界对市场实验原理及操作的了解。
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章节摘录

　　第一节 为什么要建立数据模型　　前面几章我们具体讨论了各种不同的实验设计方法，这些设计
方法都是关注不同实验处理的不同效果。
这些实验处理有的是质的差异，有些则是量的差异，比如产品价格、广告费用、果汁浓度等。
当实验处理是量的差异时，企业常常关注处理强度与因变量之间存在的关系。
但是受限于现实，企业在进行实验时没办法将自变量的各个水平都纳入实验中，这样的实验不但需要
相当的预算而且难以操作。
假如我们能够找到变量与结果之间的数学关系去建立一个方程式，那我们就能够运用这个方程式来估
计其他处理水平的结果，便省去大量人力物力。
　　在现实市场行为中，建立模型的应用是很广泛的，模型的建立涉及回归分析。
在很多统计学书上都有一个故事，即英国生物学家高尔顿对遗传特性的研究，这是早期关于回归分析
的研究。
高尔顿对豌豆进行实验以研究遗传的特性。
实验过程如下：挑选7组不同大小的豌豆种植于英国不同的地区，每组种植10粒种子，最后将豌豆种子
与新长豌豆种子进行尺寸比较。
对结果的比较分析，他发现了一种回归趋势，即平均来说，非常矮小的父辈倾向于有偏高的子代，而
非常高大的父辈则倾向于有偏矮的子代。
一个总体中在某一个时期具有某一极端的特征的个体在未来的某一时期将减弱它的极端性，这种趋势
叫做“回归效应”。
这种效应应用非常广，已不局限于生物学上的遗传大小问题。
在现实的市场中也存在这种回归效应，我们的实验所搜集的数据也可借助统计软件来建立一个理论方
程式进行回归分析。
　　假如我们所建立的这种理论方程式在实验中没有被拒绝，那它就可以帮助企业规划市场战略和目
标。
在后面我们将具体举例说明企业如何运用所建立的模型对其市场行为进行指导。
　　⋯⋯
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