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内容概要

《广告设计与造型》内容包括广告基础、广告策划、广告创意、广告造型、广告形式、广告实践6部
分。
本书为编者李兆洲、李茂宁、史贤琴、黄睿多年教学与实际工作经验的总结。
本书按照课程大纲进行编写，并融入了实践设计案例，除了对广告设计的基本理论和元素进行阐述外
，还注重训练学生的创新思维能力，帮助学生掌握基本的形式要素、视觉形象和表现策略。

《广告设计与造型》可作为高等院校广告设计、平面设计等专业的教材，也可作为培训班的培训教材
及设计爱好者的辅导教材。
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编辑推荐

　　解析点评，快速掌握创意设计技巧，强化案例，培养实际应用设计能力。
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