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内容概要

　　本书结合编者在教学中的经验，从广告学专业的培养目标和学生实际就业的角度进行编写。
《广告学概论》以专业学科课程体系设置为出发点，以广告学基本原理、广告心理与受众、广告策划
、广告创意、广告文案、广告设计与制作、广告媒体及广告的运作为讲授内容进行编写。
《广告学概论》以提高学生对广告的认知和应用能力为主，注重讲解实用知识和应用技能，具备广告
理论适中、知识体系完善、案例紧贴实际等特点。

　　本书可作为高等院校艺术设计、广告设计、市场营销等专业的教材，也可作为广告公司从业者的
职业教育与岗位培训教材。
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