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内容概要

　　本书从精神、思维与生产等层面全面开垦与描绘广告学知识与智慧，立体打开广告学的神秘皱褶
。
与其他努力不同的是，本书将广告世界看做广告肉身、广告认知、广告思维与气质等三个世界广告构
型，从“品牌轮盘”角度重新诠释广告学存在，并努力以广告学智慧还原广告学存在，可看做本领域
中启思性广告学知识行动的初步结果。

本书适合广告学知识学习者、思想者、对话者、批评者参考使用。
本书由王春泉著。
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作者简介

　　王春泉，西北大学新闻学院教授，新闻学、传播学硕士研究生导师；中国广告协会学术委员会委
员，《中国品牌年鉴》编委。
长期从事广告学的教学和科研工作。
主持国家社科基金项目一项，出版《新广告学》、《广告文化论》、《实用广告写作》等著作十余部
。
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书籍目录

楔子　打开广告学的“皱褶”并与广告世界相遇
第一章　广告抑或广告性？
广告实践及广告“文化自觉”的可能
　第一节　“广告存在”与“广告的三个世界”理论
　第二节　广告世界1：广告的“肉身”及其族群构成
　第三节　广告世界2：广告的认知资本与疆域想象
　第四节　广告世界3：广告的思维、精神与气质
第二章　历时性的广告与广告文化的“千高原”
　第一节　泛广告语境里的广告生产与传播
　第二节　广告的自觉与近现代广告的“千高原”
　第三节　“互动时代”、泛传播2.0社会的“营销交往学”
　第四节　广告帝国时代：无疆界剧场与广告的“国际主义”发展
第三章　广告策划艺术：目标导向与资源组合
　第一节　理解广告策划：从概念到实质
　第二节　广告策划新框架：理论时代的认知社群
　第三节　广告策划流程：从调查研究开始的工作
第四章　广告调查问道：寻觅扎根之所在
　第一节　位格研判：广告剧场行动的条件与生产机制
　第二节　调研面向：信息获得、对象锁定与“目标剧场管理”
　第三节　调研管理：广告调查的程序与方法
第五章　广告策略与广告创意：智慧光亮照射的核心通路
　第一节　广告策略规划：选择智慧之路
　第二节　广告创意行动：创意魅影与诗性实践
第六章　广告媒介：广告沟通中的桥与门
　第一节　广告媒体：媒体现象学与媒体体验创造
　第二节　媒体作业行动：从策略到配置
第七章　广告写作：书写欲望与智慧论述
　第一节　通过语言筑建乌托邦——广告就是语言的乌托邦
　第二节　广告文案写作：文字在行动
第八章　广告设计与制作：想象秩序与制造秩序
　第一节　卓越广告设计的生产行动：路径、修辞与美学选择
　第二节　卓越广告的生产实践：歧路纷呈与媒体广告制造
第九章　投入与产出：广告成本、广告投入与效果检测
　第一节　广告生产与广告行动中的费用、机会支付
　第二节　广告效果：呈现维度及其多路向评估
第十章　专业广告的生产性主体——广告组织、广告人与广告剧场互动
　第一节　广告组织：专业主义广告的制作同盟
　第二节　广告剧场运转
第十一章　广告的社会控制：自律、规训与惩处
　第一节　国家在场：法律法规与广告剧场的刚性管理
　第二节　作为广告剧场控制力量的伦理认同与自我约束
　第三节　监督式民主与广告剧场的干预性生产
尾声　堪破广告的斯芬克斯之谜与广告文化的正当性发展
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章节摘录

　　（3）营销语境与广告生产场域的宏观经济生态。
例如，总体经济发展态势是否景气？
走向如何？
总体消费态势是否供求平衡？
本信息传播所属整体体系支持状况如何？
是否属于重点或者特别支持行业？
　　（4）营销语境与广告生产场域的市场结构。
包括整体市场的销售额、市场可能容量、销售者总量、销售者购买总量等市场规模信息，以及该市场
核心品牌、各品牌之间份额结构、品牌竞争现实、竞争品牌作业战略／战术／广告手段等市场结构状
态和市场是否受时间影响等市场独立性资讯调查。
　　（5）营销语境与广告生产场域的趋势构成。
包括宏观趋势和微观趋势两种构成。
宏观趋势关系“大的问题”，“是我们对幸福、成功和成就的界定。
宏观趋势来自人们的思维方式。
当人们对自己的生活或社会现状不满时，它就出现了。
它宣告着我们对幸福新的界定。
部分新传统主义反映在对传统的回归中--人们重新平衡工作、家庭和朋友的关系”。
“微观趋势是在较大情境下的细节。
它是宏观趋势在时尚、音乐和体育活动中的具体体现。
”例如，当微波炉一代试图像他们的祖母那样举办聚餐会时，烹饪学校应运而生。
　　（6）营销语境与广告生产场域的社会洞察与社会想象。
主要涉及社会整体关于自身处境的文化自觉，包括社会图景想象、社会制度想象、社会主体想象、个
体自我想象、社会／社区价值关注、社会威权处置、社会／个体弹性想象、社会控制认同、现代竞争
观念、当下资源意识、核心／边缘伦理视角、社会／群体／个体话语确立、多元灵活性建构、愿景转
变机制、生态保护状态、身体心灵之解放与路径选择、现代性治理模型权重、核心专业工具社会／公
民拥有状态、批判主义文化自觉程度等。
　　（二）商品信息与社会脉络化的诊断解析　　商品是“广告交往”的基本力量，关系到这种充满
着物质性倾向的社会性交往的可能与品质，以及具体交往的脉络方向。
例如，建立在相当的信任基础上的广告传播根本性地区别于那种包含着首先要努力获得认同才能建构
进一步行为的广告信息沟通。
这并非专指广告交往的出发点不同，同时更指向广告建构将来的维度、结构方式、动员力量构成。
　　⋯⋯
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