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内容概要

《会展概论》遵循科学性、实用性、先进性和规范性4项原则，一改以往教材“重理论、轻实践”的
思维习惯，以会展相关理论体系为主线，通过大量的典型案例，全面介绍了会展的基本知识、会展发
展简史、会展市场、会议、展览、节事、奖励旅游、会展管理、会展经济、国内外会展业发展现状及
趋势等方面的基本理论和基本知识。
全书共分10章，每章都包含学习目标与要求、导入案例、知识链接、本章小结和复习思考题等板块。

《会展概论》可作为高等院校会展专业、旅游专业的学习用书，还可作为会展行业各级各部门举办的
培训班、社会行业证书考试和自学考试等教材使用。
本书由来逢波主编。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<会展概论>>

书籍目录

第1章  导论
  1.1  会展的基本概念
    1.1.1  会展
    1.1.2  会展业
    1.1.3  会展经济
  1.2  会展的特点
    1.2.1  综合性
    1.2.2  创新性
    1.2.3  集聚性
    1.2.4  技术性和艺术性
    1.2.5  区域差异性
    1.2.6  产业联动性与效益性
  1.3  会展的类型
    1.3.1  会展的组成部分
    1.3.2  会展的类型
  1.4  会展的功能
    1.4.1  基本功能
    1.4.2  提升功能
    1.4.3  辅助功能
第2章  会展发展简史
  2.1  会展的起源
    2.1.1  “物物交换”说
    2.1.2  “集市、庙会演变”说
  2.2  世界会展业发展历史
    2.2.1  萌芽阶段
    2.2.2  起步阶段
    2.2.3  快速发展阶段
    2.2.4  当代展览会阶段
  2.3  中国会展业发展历史
    2.3.1  中国古代的会展业
    2.3.2  20世纪的中国会展业
    2.3.3  新中国成立后的中国会展业
第3章  会展市场
  3.1  会展市场概述
    3.1.1  会展市场的概念
    3.1.2  会展市场的特征
    3.1.3  会展市场的划分
  3.2  会展市场运作机制
    3.2.1  会展市场主体识别
    3.2.2  会展市场的运作机制
  3.3  会展市场营销
    3.3.1  会展营销的概念
    3.3.2  会展营销的特点
    3.3.3  会展营销的过程
    3.3.4  会展营销要素组合

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<会展概论>>

  3.4  国际会展市场
    3.4.1  国际会展市场概况
    3.4.2  国际会展市场的分布格局
    3.4.3  我国在国际会展市场中的地位和发展潜力
第4章  会议
  4.1  会议的定义及功能
    4.1.1  会议的定义及本质
    4.1.2  会议的特点
    4.1.3  会议的功能
  4.2  会议的分类
    4.2.1  按会议的性质和内容划分
    4.2.2  按举办单位划分
    4.2.3  按会议参加者的国别划分
    4.2.4  按会议规模划分
    4.2.5  按会议活动特征划分
  4.3  会议服务与管理
    4.3.1  会前准备工作
    4.3.2  会中服务管理工作
    4.3.3  会后总结评估工作
    4.3.4  会议工作分工
  4.4  会议策划
    4.4.1  会议策划的概念与方法
    4.4.2  会议策划的内容
    4.4.3  会议策划应注意的问题
第5章  展览
  5.1  展览概述
    5.1.1  展览的概念
    5.1.2  展览的功能
  5.2  展览会的分类
    5.2.1  展览的内容分类
    5.2.2  展览的出席者分类
    5.2.3  展览的营利性分类
    5.2.4  展览的参展商分类
    5.2.5  展览的地域范围分类
    5.2.6  展览的功能分类
    5.2.7  展览的手段分类
    5.2.8  展览的时间分类
    5.2.9  展览的地点分类
    5.2.10  展览的举办模式分类
  5.3  展览的组成
    5.3.1  展览经理
    5.3.2  参展商
    5.3.3  展馆经理
    5.3.4  展馆部门员工
    5.3.5  展会服务承包商
    5.3.6  观众
  5.4  现场管理

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<会展概论>>

    5.4.1  开幕式的举行
    5.4.2  开展后的现场管理
第6章  节事
  6.1  节事活动概述
    6.1.1  节事活动的内涵
    6.1.2  节事活动的类型
    6.1.3  节事活动的特点
    6.1.4  节事活动的意义
    6.1.5  我国现阶段节事活动存在的问题
  6.2  节事活动的策划与实施
    6.2.1  节事活动的策划
    6.2.2  节事活动策划的原则
    6.2.3  节事活动策划的流程
    6.2.4  节事活动策划书的写作
    6.2.5  节事活动的具体实施模式
第7章  奖励旅游
  7.1  奖励旅游概述
    7.1.1  奖励旅游的概念
    7.1.2  奖励旅游的特点
    7.1.3  奖励旅游的类型
    7.1.4  奖励旅游的作用
  7.2  奖励旅游的运作流程
    7.2.1  奖励旅游的操作机构
    7.2.2  奖励旅游的运作模式
    7.2.3  奖励旅游的运作流程
  7.3  奖励旅游现状与发展趋势
    7.3.1  国内外奖励旅游现状
    7.3.2  奖励旅游发展趋势
    7.3.3  我国发展奖励旅游的对策
第8章  会展管理
  8.1  会展行业管理概述
    8.1.1  会展行业管理的目标与任务
    8.1.2  会展行业管理的方式与内容
  8.2  会展发达国家和地区对会展的管理
    8.2.1  会展发达国家和地区的会展管理体制
    8.2.2  发达国家的会展行业协会
    8.2.3  发达国家会展管理经验
  8.3  会展政策与法规
    8.3.1  商品展销会的管理
    8.3.2  有关商品和技术交流活动的管理规定
    8.3.3  在中国内地举办的面向境外展览会的有关政策
    8.3.4  出国举办经济贸易展览会管理规定
    8.3.5  赴港澳地区举办招商和办展等经贸活动的有关规定
    8.3.6  设立外商投资会议展览公司的政策
    8.3.7  其他
  8.4  国内外主要会展组织
    8.4.1  主要国际会议组织

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<会展概论>>

    8.4.2  主要国际展览组织
    8.4.3  中国展览组织
第9章  会展经济
  9.1  会展经济概述
    9.1.1  会展经济的概念
    9.1.2  会展经济的特点
    9.1.3  会展经济的效用
  9.2  中国会展经济发展现状与策略
    9.2.1  中国五大会展经济带
    9.2.2  中国会展经济发展现状
    9.2.3  中国会展经济存在的问题
    9.2.4  中国会展经济发展对策
第10章  国内外会展业发展现状及趋势
  10.1  中国会展业发展现状及趋势
    10.1.1  中国会展业的发展现状
    10.1.2  中国会展业发展趋势
  10.2  国外会展业的发展现状及趋势
    10.2.1  国外会展业的发展现状
    10.2.2  国外会展业的发展趋势
  10.3  中外知名展会介绍
    10.3.1  国外知名展会
    10.3.2  国内知名展会
  10.4  中外知名会展城市介绍
    10.4.1  国外知名会展城市
    10.4.2  国内知名会展城市
  10.5  国外知名会展企业
    10.5.1  德国汉诺威展览公司
    10.5.2  法兰克福国际展览公司
    10.5.3  德国杜塞尔多夫展览公司
    10.5.4  英国励展博览集团
    10.5.5  国外其他知名会展集团
参考文献

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<会展概论>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


