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前言

我想撰写一部有关当代中国广告著述的欲望，始于1990年代后期。
当时我正在做另一个项目，偶然发现中国流行文化史上这一引人注目的现象：1988年左右，中国南、
北方城市突然涌现许多多彩醒目的企业标识。
那时，距&ldquo;文革&rdquo;之后商业广告重归中国，只有十年，而当时的电视和印刷广告，仍带着
社会主义的辎重。
设想，一个保健饮料制造商，突然发现了视觉符号的货币价值！
&ldquo;无形资产&rdquo;与喻义丰富的图像之间关系的显现，进一步触发了国内企业文化走向视觉文
化。
这个保健饮料制造商，就是广东省的太阳神企业。
1988年，该公司导入源自日本的企业形象识别系统，强调企业的管理哲学、组织战略和视觉识别。
从此，&ldquo;视觉识别&rdquo;这一概念风靡中国。
　　&hellip;&hellip;　　企业标识与视觉媒介的联结，给广告和社会景观带来颠覆性冲击。
几乎一夜之间，北京长安街上那些红白相间的宣传社会主义优越性的巨大布告板，被更为色彩斑斓的
促销商品的广告牌比对得风头不再。
我以为，后毛泽东时代，太阳神引进建立企业识别系统之举，无论是对商业文化的兴起，还是国内视
觉文化的复兴，都是个分水岭式事件。
我希望大家注意这样一个我们都习以为常的不自觉的错误思考方式：每当我们研究当代中国的商业影
像之时，我们的注意力总是偏重媒体与广告，完全忽视了企业本身。
那么，对于1992年以后的中国，我们如果对企业界的视觉转向没有应有的认识，又怎能理解&ldquo;文
化资本&rdquo;的概念，也就是将文化象征性资本转变成经济资本这一越来越流行的说法？
我撰写本书的第一个目的，就是要展示当代中国企业利益和营销信条与广告研究和品牌研究之间，所
经常被人忽略的这种联结。
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内容概要

　　本书将广告产业研究和文化研究相结合，关注广告产业内文化生产的各步骤，通过生动、深入的
案例研究，揭示了在当代中国的文化语境下，各类广告主及广告公司如何寻找最佳的品牌定位策略，
如何做出相应的媒体选择；同时对各类企业追逐的几类重要消费群体（包括“中产阶级”、蓝领大众
、都市年轻女性、青少年）的文化特性和消费习惯，作出了富有洞见的描述。
作者进一步指出，中国本土品牌获得世界认同的过程，与中国之国家品牌的塑造是相辅相成的。
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作者简介

王瑾，美国麻省理工学院比较媒体研究所教授，新媒体行动实验室主任，兼任中国中山大学传播与设
计学院公益传播研究所所长。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<品牌新中国>>

书籍目录

中文版序言
英文版序言
导论：建构中国广告
1、本土内容
2、定位新现代女孩
3、协作之声与合资品牌
4、讲故事与企业品牌塑造
5、中国有波波族吗？

6、Hello Moto：青年文化与音乐营销
7、中央电视台与广告媒体
结论：奥运会倒记时
参考文献
致谢

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<品牌新中国>>

媒体关注与评论

一次人文视点的时尚前沿考察，一位海外学者深入的内部研究，富于洞见且跨越、穿行着学科的疆界
与围栏。
&mdash;&mdash;戴锦华（北京大学中文系教授、北京大学电影与文化研究中心主任）这是一本值得细
读的关于中国广告的书。
&hellip;&hellip;在本书的每一个观点背后，都有充分的数据和资料进行支持。
&hellip;&hellip;作者对研究的对象和方法有了远远超过一般学者的反思和拓展。
&mdash;&mdash;陈刚（北京大学新闻传播学院院长、北京大学现代广告研究所所长）
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编辑推荐

　　《品牌新中国：广告、媒介与商业文化》是将广告产业研究和文化研究相结合的典范。
作者亲身参与文化产业的运作收集资料，使后期文化研究更加有的放矢、更有说服力。
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