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内容概要

本书是国内第一部研究市场创新的学术专著，是国家自然科学基金和中国博士后科学基金的立项成果
。
本书综合运用多种研究方法，全面考察和系统研究了有关市场创新活动的一些主要问题，提出了市场
创新度、市场创新域、市场创新源、市场创新向等一系列新的概念和观点，并初步探索和构建了市场
创新活动发展的一般规律与基本模式，提出了有关推动中国市场创新的若干建议。

本书观点新颖，体系严密，论述流畅，是研究市场创新的必备参考书，也是企业开展市场创新活动的
实用指南，适合企业界、科技界、教育界、政府机关及其他社会各界关心市场创新与发展的人士阅读
。
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