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内容概要

商品零售也是我国改革开放以来变化最快且最有朝气的行业之一特别是20世纪年代以后中国零售业的
改革明显地走向一条与国际接轨之路。
作为市场经济和商业高度发达的国家美国有世界上最庞大的零售业在现代零售经营和组织形态的发展
上引领着世界潮流。
因此，对美国现代零售业发展演变概况与规律进行深入的研究，无疑将为建立我国现代商品零售系统
提供理论上的支持和实践指导。
 
    本书在大量资料的基础上对美国零售业近150年演变的历史和现状进行了分析和描述探讨了美国零售
业发展演变的深层社会经济原因以及变化对社会经济的反作用。

    本书适合于研究商业和美国经济的读者也咳供从事零售业管理的人员关心世界和中国零售业未来走
向与变革的读者参考。
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