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内容概要

本书共14章，分别从战略定价的含义、成本对宣传价策略的影响、赢利性定价的财务分析、消费者和
竞争对手对企业定价是策略的影响以及定价策略中的伦理与法律因素等方面探讨了赢利性定价的策略
与方法。

    本书是一本操作性和可读性都很强的书籍。
不仅适合企业界的相关人士，也可以作为管理专业的老师和学生参考用书。
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媒体关注与评论

书评本书从赢利性的角度系统地分析了，影响定价策略的各种因素，并在此基础上提出企业如何才能
制订出有利可图的定价策略的原则和方法。
指导企业如何根据消费者对产品价值的判断以及竞争对手的情况来考虑定价问题。
    ��
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编辑推荐

《定价策略与技巧:赢利性决策指南》(第3版) 从赢利性的角度系统地分析了，影响定价策略的各种因
素，并在此基础上提出企业如何才能制订出有利可图的定价策略的原则和方法。
指导企业如何根据消费者对产品价值的判断以及竞争对手的情况来考虑定价问题。
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