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内容概要

　　创业成功的标志就是成功实现产品的销售。
对于一个刚创业的企业，拥有了一种新产品后，如何把新产品成功推向市场就成了一个至关重要的问
题。
《创业市场营销》就是一本讲述如何把一种新产品成功推向市场的营销书籍。
它从一个创业者的角度，系统介绍了如何建立企业创业营销组织、如何寻找创业市场机会、如何分析
创业市场、如何确立要进入的创业目标市场、如何根据创业目标市场确立新创业市场进入的战略和策
略、如何克服创业市场进入中的障碍、如何为创业市场的进入提供保障，以及如何对创业市场的进入
和维护进行安全管理等方面的理论。
　　《创业市场营销》可作为MBA、工商管理专业和营销专业的本科生、硕士生课程教材，也可以作
为对社会上的营销理论工作者、营销教学人员、企业创业者进行创业培训的教材。
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作者简介

　　李蔚，博士、博士生导师、四川大学工商管理学院教授，四川大学营销工程研究所所长。
国际行为发展研究会会员（ISSBD）、中国市场学会常务理事、专家委员会委员、四川省营销学会会
长、四川省经济学会副秘书长、四川省心理学会常务理事、英国威尔士大学中国教学部兼职教授。
　　主要致力于营销安全和营销技术方面的研究，在学术界提出了“营销安全管理”和“营销流管理
”的概念和理论体系，并在众多企业实战应用，取得了良好经济效果。
始终坚持理论与实战的高度结合，在业界有“两栖营销人”之称。
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