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内容概要

本书全面介绍了网络营销的基本知识、基本功能和应用方法，描述了电子商务技术以及网络营销的应
用状况和发展轨迹，阐述了企业如何进行网络营销调研和制定网络经营策略，分析了网络营销面临的
难题，提供了不同行业企业如何针对自身情况开展网上经营的方法与实践，重点剖析了世界上以及中
国证券业网络经营的创新模式。
本书采用真实案例，实用性较强。
    本书可以作为计算机、电子商务、信息类专业的大学本科或高职高专学生的教材，可以为企业网络
营销提供参考方案，并可以作为网络营销工作人员的参考书。
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