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内容概要

　　本书是一本有关本土企业用影视广告打造知名品牌的实战方法书。
该书分战略篇、实践篇、案例篇、管理篇4个部分，分别从基础理论、操作方法、案例解析、模仿范
例等几个方面，就消费品企业如何塑造强势品牌、传播消费信息，进行了全面的分析介绍。
本书是一本影视广告企业的案例方法集粹，对广大消费品企业，特别是倚重影视广告的企业有重要的
启示作用。
    本书适合各大企业中高层管理人员、企业总经理、品牌总监、传播部监、广告总监、品牌管理公司
、广告公司、影视公司、品牌广告研究机构及相关专业的大中专院校师生阅读。
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作者简介

郑新安，记者、撰稿人。
先后求学于新疆师范大学、中央美术学院、中国社会科学院。
曾就职于中外名人广告公司、《广告导报》、《国际广告》、《广告大观》等媒体，以旁观者的姿态
观察着中国的广告传播市场。
创办北京黑森林品牌传播有限公司，从事以品牌、营销、传播角度的
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解读 五、三堂会审，一剑封喉：表现策略解读 六、从产品力、销售力到品牌力 七、明星广告的运用
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增长的四大动力  四、广告片的组合策略  五、具体的广告片表现策略  六、脚本表现  七、促销计划 
“TCL王牌”给换代一个理由  一、分品牌的机会点  二、明星代言借势推出  三、数字技术成就未来⋯
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