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内容概要

中国城市之间对资本、技术和人才等资源的竞争日益激烈，市场营销也日益受到城市经营者的关注。
本书作者长期致力于中国本土营销管理的研究与实践，首次以专业营销管理为理论框架，结合城市营
销的特点，从城市资源、城市顾客与竞争者三维角度展开，由营销战略到营销战术再到营销管理系统
理论与城市营销案例分析有机结合。
    本书适合于从事公共管理的各极政府部门公务员，营销管理专业师生、策划人员、旅游行业、房地
产行业等营销管理者和其他对城市营销感兴趣的各类人士。
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