
第一图书网, tushu007.com
<<大电影产业>>

图书基本信息

书名：<<大电影产业>>

13位ISBN编号：9787302105237

10位ISBN编号：7302105235

出版时间：2005-4

出版时间：清华大学出版社

作者：巴里·利特曼

页数：307

字数：396000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<大电影产业>>

内容概要

本书以产业经济学的专业视野和研究方法，系统探讨了美国电影产业的历史、产业结构、产业行为和
业绩、市场竞争与反垄断、大电影市场的扩展，特别是深入分析了企业合并、整合，消费者的观景行
为和决定、电影经济成败的预测等电影产业热点，还为非经济学专业的读者提供了电影产业研究的微
观经济学、产业组织模型以及合并规划等理论和方法。
本书不仅对于了解世界上最成功的电影产业好莱坞具有重要价值，而且对于中国电影产业的改革，中
国电影市场的开拓以及中国电影产业与电视、音像以及各种新媒介形式的整合，都有重要的参考和借
鉴意义。
     本书可作为大众传媒、新闻事业、娱乐产业相关领域的专著、教材或参考读物，供专业人士和新闻
传播、艺术、经营管理等相关专业学生使用。
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