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内容概要

本书用通俗易懂的语言、深入浅出的方法阐述了旅游营销的理论和方法，使深奥的营销理论和方法易
于学习和理解，并重视可操作性。
对于一些具体的营销活动，如市场调查、市场细分、产品差异化和营销策划等，不仅给出具体的操作
方法，而且配以相应的案例，便于读者学习和实践。
本书针对不同的旅游产品提出了不同的营销策略，便于指导不同的旅游从业人员的实践。
除此以外，本书还非常重视吸收旅游营销的最新理论和方法。
    本书的读者对象是旅游从业人员、大专院校旅游管理专业的学生。
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