
第一图书网, tushu007.com
<<现代广告概论>>

图书基本信息

书名：<<现代广告概论>>

13位ISBN编号：9787302118756

10位ISBN编号：7302118752

出版时间：2005-10

出版时间：清华大学出版社

作者：罗子明

页数：412

字数：519000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<现代广告概论>>

内容概要

该书完整地描述了广告活动的全貌，详细介绍了广告业务的流程： 从国内广告的发展到国际广告的演
变； 从广告调研、策划创意、文案写作到广告效果研究； 从广告主、广告经营者到广告媒体的业务
经营管理等。
读者阅读本书，能够迅速掌握广告业务的要点。
    本书可作为广告学、市场营销、企业管理、新闻传播学等专业的教材，也适合从事广告、公关、市
场营销等职业的人员阅读。
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作者简介

罗子明，东北师范大学心理学研究生毕业，1998 年开始广告学课程的教学工作，现任北京工商大学广
告学系主任、教授、硕士生导师，中国广告协会学术委员会委员。
研究方向为消费者心理与广告策略、情报调研，发表学术论文25篇，出版学术著作5部。

    高丽华，北京广播电视
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