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内容概要

作为新闻发言人的培训教材，本书既重视对新闻发布活动的理论阐释，又介绍了新闻发布会的操作规
程 ，探讨了新闻发布理念和运作方式。
突出知识性、理论性和技能性，对新闻发布机构的日常工作、新闻发言人的操作要领和媒体的报道，
本书进行了全面而深入的研究。
    全书理论概括简要，实用性强，适于新闻发布机构的管理人员与新闻发言人使用，也适于指导广大
记者参加和报道新闻发布活动；从知识体系看，作为高校新闻学专业教材，更有学理与实用价值。
为了帮助读者扩大知识面和增强感性认识，每章后附录了若干资料，这些资料有很强的启发性，值得
一读。
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