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内容概要

本书较为深入、全面地回顾和总结了中国环保传播２０多年的历程，对中国环保传播存在的问题和挑
战进行了深入的分析，并且提出了积极的、具有建设性的意见。
本书提出了环保传播的概念，并对环保传媒的定位、传播方式等提出了独到的看法。
书中还对国内著名的非政府环保组织进行了介绍，对一些环保人士进行了采访，积极宣传了这些组织
、个人的环保思想和理念。
    本书适合于对环保传播研究的专家、学者及对环保传播感兴趣的广大自学爱好者参考阅读。
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