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内容概要

在中国企业尚未完成品牌专业化管理之际，一些优秀企业如海尔、联想等，已开始走出中国，通过并
购欧美品牌的途径建立全球品牌。
这就引起国内产学两界对品牌国际化、品牌资产及其测量的关注。
本书从品牌资产经营的视角出发，根据迄今国际营销界通行的三大品牌测量模式之间的内在逻辑关系
，提出整合三种品牌资产测量模式的主张。
    本书适高等院校相关专业师生及广大企业营销人员阅读。
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