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内容概要

　　本书系统阐述了餐饮市场营销的基本理论、理念和方法，具有鲜明的科学性和可操作性，它结合
了餐饮行业的特征和实践，从营销角度为餐饮企业的经营与管理提供了运作上的知识和策略。
书中还配有不少典型案例和练习自测题，具有行业指导的现实意义。
　　本书可作为高职高专餐饮管理专业及成人教育或培训的教材，还可以作为餐饮企业中、高级管理
人员的业务用书，以及中等职业学校餐饮管理专业教师的教学参考用书。
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编辑推荐

　　随着经济的稳步发展和生活水平的不断提高，我国的餐饮业在近二十多年来一直保持着高速增长
的态势，行业规模和经营领域不断扩大，已经成为国内消费需求市场中增长幅度最高、发展速度最快
的行业之一。
　　能取得这样的成绩，营销在餐饮业的发展壮大过程中发挥了不小的作用。
本书比较系统地阐述了餐饮营销的基本理论、理念和方法，具有鲜明的科学性。
同时，本书又具有可操作性，它结合了餐饮行业的特征和实践，从营销角度为餐饮企业的经营与管理
提供了运作上的知识和策略！
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