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内容概要

新产品概念开发是开展技术创新活动，特别是自主创新活动、生成自主知识产权的基础性工作。
本书是结合中国机电企业实际系统研究“新产品概念开发”的专著，主要内容包括三部分：第一部分
包括新产品概念开发的内涵和意义、研究进展以及因素分析；第二部分介绍新产品概念开发方法；第
三部分是对中国机电企业新产品概念开发状况的调查和研究。
这些研究成果丰富了新产品概念开发理论，对我国企业的新产品开发工作有重要实际价值。
    本书的读者对象为：企业经营管理人员，企业研究开发人员，企业营销人员，高校工商管理教师、
本科生、研究生、MBA等。
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作者简介

杨德林，清华大学经济管理学院技术创新研究中心研究员，中国技术经济研究会副秘书长，中国技术
经济研究会高校分会秘书长。
主要研究方向为技术管理、新产品开发、知识产权管理和知识管理等。
主讲技术创新管理、研究开发管理、企业家与创新、创意开发方法、工程经济学等课
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