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内容概要

本书是应用型本科市场营销专业系列教材之一，按照应用型本科人才培养的目标，将心理学的基本理
论和市场营销理论与实践相结合，从心理学的角度研究企业营销活动的主要对象--消费者的购买行为
特点及其规律，并以此构建本教材的内容和体系。
    本书结合作者多年的教学经验，借鉴同类教材的长处，吸收消费心理学研究方面的最新成果，打破
了单一叙述型的教材模式，尝试建立包括学习目标、各章小结、自测题、案例分析和阅读资料为内容
的复合型教材模式，以适应教师精讲、学生参与、师生互动的新型教学理念和教学方法。
    本教材构思新颖，内容简练，既可作为财经类本、专科学生的教材，又可作为企业营销人员的培训
教材和参考读物。
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编辑推荐

《消费心理学》是财经专业学生知识体系中不可缺少的内容，也是市场营销专业学生的核心课程。
《消费心理学》构思新颖，内容简练，既可作为财经类本、专科学生的教材，又可作为企业营销人员
的培训教材和参考读物。
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